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ARGUMENTARE

Sociatatea umana la toate nivelurile poate fi modernizatd numai in complex. Astdzi nu
putem vorbi despre dezvoltarea unui sau altui domeniu in mod separat. Nu putem dezvolta doar
un sector al economiei, spre exemplu agricultura, deoarece pentru aceasta avem nevoie de
tehnologii moderne, de tehnica, de infrastructurd, de personal calificat etc. Toate acestea
presupun inevitabil un nivel inalt de dezvoltare a comertului, fiindca in mare parte sectorul
comertului asigurd populatia din zona data cu marfuri §i servicii, iar comertului organizat, ii
revine functia principald in formarea bugetului local si la nivel central — republican. Nu putem
vorbi despre dezvoltarea sectoarelor de asigurari sociale, invatdmant, cultura, sanataté etc. fara a
avea un nivel inalt de dezvoltare a comertului in raion.

Pentru raionul Rezina Strategia de dezvoltare a comertului in anii 20162020 este un
document strategic in care sunt stabilite directiile principale in dezvoltarea orientatd social a
comertului, ceea ce presupune o abordare complexa a procesului de dezyoltare a politicilor
economice la nivel raional.

Strategia de dezvoltare a comertului in anii 2016-2020 in raionul{Rezina are ca obiectiv
de baza cresterea nivelului de culturd a deservirii consumatorilor.prin: constientizarea rolului
social al comertului, prin cresterea eficientei economice (si perfectionarea infrastructurii
comerciale in toate localitatile raionului.

Scopul acestei strategii este de a sistematiza la nivehtaional toate actiunile orientate spre
stimularea dezvoltarii comertului organizat §i crearea unui mediu concurential loial, de a
satisface nevoile consumatorilor la locul de trai la un nig€lcat mai Inalt.



STRATEGIA
de dezvoltare a comertului interior in Raionul Rezina
pentru anii 2016-2020

Introducere

Strategia de dezvoltare a comertului interior in Raionul Rezina pentru anii 2016-2020
(in continuare — Strategia) este un document care cuprinde politicile publice ale €onsiliului
Raional Rezina pe termen mediu cu privire la dezvoltarea pe teritoriul raionului, a“activitatii
comerciale cu produse si servicii in conformitate cu Legea nr.231 din 23 septembrie=2010 ,,Cu
privire la comertul interior”. In strategie sunt determinate directiile principale’privitor la
dezvoltarea si orientarea sociald a comerfului interior §i impune o abordare sistemicd a
procesului de implementare a politicilor publice in domeniul activitatii conjesciale.

Pentru raionul Rezina elaborarea si adoptarea strategiei rezulta din-necesitatea asigurarii
continuitafii in procesul de elaborare si implementare a politiCilor pentru dezvoltarea sferei
comertului reiesind din urmatoarele considerente:

- Recomandarile fixate in Strategia de dezvoltate,a Cemertului interior in Republica
Moldova pentru anii 2014-2020;

- Actiunile de racordare a comertului interior al,R€publicii Moldova la cerintele stabilite
in Acordul de Asociere RM-UE si a Zonei¢de Liber Schimb Aprofundat si Cuprinzator al
acestuia vizand politicile comerciale;

- Prevederile strategiilor: ,,Moldova-2020”, Strategia nationalda dezvoltare regionala,
Strategia de dezvoltare a sectorului intreprinderilor mici si mijlocii n anii 2012-2020;

- Programul de activitate a"€onsiliului Raional Rezina pentru anii 2014-2016, dar si alte
documente si politici publice impertante

Principiile pentru neul.cadru’de politici pentru dezvoltarea comertului in raionul Rezina,
urmeaza sa realizeze urphatoarele prioritati:

- armonizared dezvoltarii comertului interior si extern cu politicile UE si strategia pentru
cresterea economica‘inteligenta, sustenabila si incluziva,

- racordarea politicilor publice la necesitatile prioritare si strategice ale intreprinderilor
din domenitl‘eomertului, identificate prin consultari publice-private si parteneriat si rezultate din
fluctuatiile curente macroeconomice;

» dezvoltarea politicilor comerciale pe plan local, luand in consideratie natura complexa,
multidiménsionala a acestora.

Elaborarea Strategiei s-a realizat in baza actiunilor prevazute in Strategia de dezvoltare
a“comertului interior In Republica Moldova pentru anii 2014-2020, analiza complexad privind
situatia actuala a pietei locale, dar si studierea practicilor avansate din spatiul european si a
misiunea de a coordona si implementa strategiile enumerate la nivel local — in localitatile din
Raionul Rezina.

Strategia este necesara pentru a sistematiza actiunile realizate cu scopul de a stimula
dezvoltarea comertului legal si civilizat, de a asigura o concurenta loiald pentru a satisface la cel
mai inalt nivel nevoile economice si sociale ale consumatorilor in toate localitatile din raion.
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Strategia se bazeaza pe valorile si principiile businessului contemporan si rezulta din
necesitatea §i fermitatea participarii intreprinderilor comerciale la procesul de redresare a
economiei Republicii Moldova si este rezultatul numeroaselor consultari cu societatea civila si a
recomandarilor partenerilor de dezvoltare.

Prin aceasta strategie se impune conceptul care prevede inscrierea iIn domeniul comertului
si a serviciilor comerciale prestate consumatorilor in procesul vanzarii marfurilor, dar si
postvanzare (mentenanta, reparatii, procesare, cazare, turism, alimentatie publica etc.).

Strategia are ca obiectiv sa perfectioneze cadrul normativ privind comercializatea
marfurilor si serviciilor, privind supravegherea pietei locale, implementarea tehnol@gitlor
moderne de distrbutie si de prestare a serviciilor. Prin aceastd Strategie se impune \rojul
Consiliului Raional Rezina in reglementarea activitatii comerciale in teritoriu si interaetiunea cu
autoritatile publice locale si centrale pe problemele comertului.

Obiectivul final al Strategiei consta in asigurarea consumatorilor cu produse si servicii
de calitate prin reteua de unitati comerciale si de prestare a serviciilor in“toate localitatile din
raionul Rezina.

CAPITOLUL I. Prezentare gemerala

Definitia notiunii de comert este expusa in articolul 3 al\Legii Republicii Moldova nr. 231
din 23.09.2010 “Cu privire la comertul interior”. Astfel, activitatea de comert - este 0 activitate
de intreprinzator initiatd n baza raporturilor stabilite~in domeniul comercializarii marfurilor
produse, prelucrate sau procurate, precum si in domeniul’ executarii diverselor lucrari §i prestarii
serviciilor aferente vinzarii marfurilor, avind ca, scop satisfacerea intereselor economice private
si asigurarea unei surse de venit. Tot aicj-Sunt definite si notiunile de comert cu amanuntul si cu
ridicata: comert cu amdnuntul — este activitatta desfasurata de comerciantii care vind produse
direct consumatorilor pentru uzul persenab al acestora (consumul final), iar comert cu ridicata —
activitatea desfasuratd de comerciantii care cumpara produse in scopul revinzarii acestora catre
alti comercianti sau utilizatori profesionali ori colectivi.

Notiunea de comest, Sub aspect juridic presupune transferul titlului de proprietate asupra
unor marfuri sau seryiciide la o persoand la alta sau de la vanzator la cumparator in baza liberei
alegeri si dicezii dinjambele parti.

Trecerea tarii fioastre la economia de piatd presupune dezvoltarea relatiilor in toate
domeniile dé,activitate axate pe conceptul de piata, adica pe cerere si ofertd. Implementarea
mecanismelor de-piata au creat conditii favorabile de dezvoltare a micului business In deosebi in
sfera.comertului.

Comertul are o contributie importanta in formarea Produsului Intern Brut al statului.
Conffom datelor statistice ale Biroului National de Statistica al Republicii Moldova® la formarea
Rrodusului Intern Brut comertul are o contributie de peste 13,5% in anul 2014, ceea ce este in
erestere fata de anul 2010 cu 0,7% (tabelul 1). Astfel, contributia comertului la formarea PIB-lui
joaca un rol strategic la nivel de tard, dar si pe plan local — in fiecare unitate teritorial
administrativa, prin faptul ca asigura satisfacerea nevoilor consumatorilor in produse si servicii
comerciale, dar si prin angajarea unui numar mare de persoane 1n aceste activitti si contribuirea
la cresterea valorii PIB-ului pe plan local si republican.

*http://statbank.statistica.md/pxweb/Dialog/varval.asp?ma=CNT0101&ti=Volumul+de+bunuri+si+servicii%2C1995
-2013++++++&path=../Database/RO/13%20CNT/CNT01/&lang=1
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Tabelul 1. Ponderea comertului in Produsul Intern Brut al Republicii Moldova
in anii 2010-2014

in mil.lei
Indicatori 2010 2011 2012 2013 2014
Produsul inern Brut (PIB) total 71885 82349 | 87847 | 100510 | 111757
Valoarea adaugata bruta, (VAB), inclusiv: | 59921 68390 | 73319 | 83719 | 94228
- comert cu amanuntul si cu ridicata 9213 11119 | 12250 | 13712 | 15132
Ponderea comertului cu amanuntul si cu
ridicata
- a) in formarea PIB, % 12,8 13,5 14,0 13,6 13,5
- b) in formarea VAB, % 15,4 16,3 16,7 16,4 16,1

Sursa:Elaborat in baza datelor BNS al Republicii Moldova : www.statistica.md
1.1. Activitatea unititilor de comert din raionul Rezina

Misiunea unititilor de comert este de a comercializa marfa_si de @ presta servicii
comerciale in conformitate cu cererea consumatorilor. Astfel, analiza ‘activititii de comert se
axeaza pe evaluarea unui sir de indicatori prin care se poate determina gradul de satisfacere a
cererii consumatorilor si nivelul de cultura al deservirii comerciale.

Pentru a efectua diagnosticul situatiei comertului “vom lua ca bazi un sir de
indicatori specifici activitatii comerciale, cei mai importanti fiind:

1. Volumul vénzirilor angro si cu aménuntul in total si in structura pe grupe de
marfuri in dinamica

2. Volumul vanzarilor cu amanuntuldn raport cu numarul populatiei din raion;

3. Numarul si structura unitatilor de ‘comert in total si pe categorii de unitati, in
dinamica, dupa mirime etc. (pe tiputi de magazine, unititi mobile, unitai de alimentatie
publica, de prestare a serviciilor comerciale'gtc. ).

4. Asigurarea cu unitati.de'comert si suprafati comerciala la 1000 de locuitori in m?
in total pe raion si pe localitaiti:

Pentru a evalua nivelub.de culturd a deservirii se impune si analiza gradului de
mecanizare §i automatizare ayprocesului comercial in comert si alti indicatori.

Din datele statistiee-pe anii 2011-2014 (tab.2) putem observa ca volumul vanzarilor si
numarul intreprinderiloy’ cu profil comercial este in crestere, ceea ce demonstreazd ca
antreprenoriatul in sfera comertului in raionul Rezina este in curs de dezvoltare.

Un.lindicator important ce caracterizeaza dezvoltarea comertului este volumul i
dinamica vinzdarilor in total, pe forme de proprietate, pe grupe de marfuri etc.

Yolumul vanzarilor totale in perioada analizatd in valoare absolutd si relativa
demenstreaza evolutia in sfera comertului, dar si scoate la suprafatd problemele cu care se
confrunta ramura comertului si economia raionului in ansamblu.

in tabelul 2 sunt prezentate datele despre vanzirile totale si in structuri dupi forme de
proprietate de unde se observa tendinta de crestere continua a volumului vanzarilor. Astfel, in
anul 2011 volumul vanzarilor a constituit 103005,5 mii lei, iar in anul 2014 a atins nivelul de
221389,2 mii lei, sau a crescut peste 2,1 ori.

Din tabel la fel se vede ca comertul cu amanuntul in raion preponderent este realizat de
agentii economici cu proprietate privata, care detin o pondere de peste 98,68% 1n anul 2011 si
de 99,96% in anul 2014. De mentionat cd intreprinderile comerciale cu proprietate publicd in



anul 2012 au fost privatizate, totodatd au fost fondate intreprindri cu proprietate mixtd cu
participarea capitalului strain.

Tabelul 2. Dinamica vanzarilor de marfuri cu améanuntul pe forme
de proprietate pe anii 2011-2014

1n mii lei
Anii Dinamica %
Indicatori 2012/ | 2013/ | 2014/ | 2014/
2011 2012 2013 2014 2011 2012 2013 2014
Vanziri in total, in 103005,5 | 136037,2 | 180409,9 | 221389,2 | 132,1 | 132,6 | 122,7 /12149
preturi curente
Vénziri in total, o 95730.0 | 1300547 | 172476,0 | 2106462 | 1263 | 132,6 | 1298 \220.0
preturi comparabile
Dupa forme de
proprietate, din total
publica 1363,8 1488,5 109,1
privati 101641,7 | 134548,7 | 180141,3 | 217871,5 | 132,4,] 1339/ 1209 | 2144
mix{d (cu participarca 2686 | 312,0 116,2
capitalului stréin)
Ponderea in vanzarile 100 100 100 100
totale %, din care:
Proprietate publica 1,32 1,09 0,15 0,14
Proprietate privaté 98,68 98,91 99,85 99,86

Sursa: Elaborata in baza datelor BNS al Repulfteii-Moldova www.statistica.md.
* calculat in baza datelor din tabelul 2.1.
In diagrama de mai jos (figura 1) se.arata clar tendinta de crestere continua a volumului

vanzarilor pe parcursul perioadei analizate. Acest indicator demonstreaza ca in ultimii ani au

crescut veniturile banesti ale populatiei dinraion, chiar daca a crescut indicele preturilor
(tab.2.1.).

Tabelul 2.1. Indicii preturilor, pe sectoare ale economiei,
anul precedent=100 2

| | 2011 | 2012 || 2013 | 2014 |
[Indicele pretufilor de consum la marfuri si servicii|107,6  |[104,6  [[104,6 [1051 |
|..marfuri — total |21070 ]1040 1055 1061 |
|...produse alimentare l084 ]1038 ][106,6 |[106,5 |
|...tharfuri nealimentare 1058 ]104,2 ][104,3 |1055 |
| Servici 08,8 ]1062 1026 |1025 |

Sarsa: statbank.statistica.md/pxweb/Dialog/Saveshow.asp

2 http://statbank.statistica.md/pxweb/Dialog/Saveshow.asp
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Figura 1. Dinamica vanzérilor cu amanuntul in raionmz;a in anii 2011-2014

Sursa: Elaborata in baza datelor BNS al Repﬂ& oldova www.statistica.md.

Cresterea vanzarilor este un indicator ce car. 1z&aza cresterea veniturilor, care provin
in deosebi din majorarea salariilor §i a pensiilor, erea indemnizatiilor etc. care sunt
indreptate spre procurarea marfurilor.

Totodata tinand cont de cresterca ;nggw preturilor in aceastd perioadd, nu putem

afirma ca in aceasta perioada si bunasta atiei din raion a crescut in aceeasi proportie.
A
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Q ’; Figura 2. Dinamica volumului vanzarilor in raionul Rezina in anii 2011-2014

Sursa: Elaborat in baza datelor BNS al Republicii Moldova www.statistica.md

Analizand datele din tabelul 3 privitor la vanzarea cu amanuntul in structura pe grupe de
marfuri alimentare si nealimentare In anii de referintd se atestd cresterea in dinamica a
volumului vanzarilor in ansamblu pe republici pe anii 2011-2014 cu 143,1%. In sectiunea


http://www.statistica.md/
http://www.statistica.md/

grupelor de marfuri alimentare si nealimentare la fel se atestd o crestere proportionald de
141,3% - la produsele alimentare si de 143,9% - la marfurile nealimentare.

In raionul Rezina vanzirile cu amanuntul in anul 2014 au crescut fata de anul 2011 cu
118,3 mil. lei in preturi curente. In structura pe grupe de marfuri se inregistreazi o crestere mai
sporiti a vanzarilor la produsele nealimentare. In aceasti perioadd vanzarea produselor
alimentare a crescut de la 40,3 mil lei pana la 76,7 mil. lei, sau cu 190,4%. Vanzarea marfurilor
nealimentare in raion a crescut in perioada de raport de la 62,7 mil lei pana la 144,7 mil lei, sau
cu 230,7%, fata de 143,1% in medie pe republicd si de 143,9% a vanzarii marfurilor
nealimentare. Aceste date demonstreaza cd vanzarile cu amanuntul in raionul Rezina au uh ritm
de crestere mai sporit fata de media pe republica, in deosebi a marfurilor nealimentare,

Tabelul 3. Analiza vanzarii marfurilor cu aménuntul in anii 2011-2014
in raionul Rezina in structura pe categorii de produse, mil.lei

Denumirea 2011 2012 2013 2014 Dinamica %
grupei de |Vanzdrif % in | Vanzari| % in |Vanzdri| %1in | Vanzari | % in
marfuri cu vanzari cu vanzarl cu vanzar|  cu vanzari| 2012/ 2013/ 2014/| 2014/
amanun| totale |amanun| totale|amanun | itotale] amanun | totale ["2011 }72012| 2013 | 2011
tul tul tul tul

Total pe tara
vanzari®,  [32132,7| 100,0 |33707,1 | 100,0 | 39368,2| 100,0 | 45972,0T™400,0 | 100,8| 106,5| 108,3| 1431
din ele:

Produse

. 9913,6 30,9 |10958,1 32,5 | 13004,3| 33,0 | 14004,\[ 30,5 | 105,2| 106,4| 105,7| 1413
alimentare

Marfuri

B 22219,1| 69,1 |22749,0 67,5 | 26363,9| 6740 | 319679 | 69,5 99,2 | 106,5| 109,5| 1439
nealimentare

Total
raionul 103,1 100,0 136,0 100,0 1804 100,0 2214 100,0 132,1| 132,6| 122,7| 2149
Rezina

Produse

. 40,3 39,1 52,5 38,6 %0,3 39,0 76,7 34,7 130,4| 133,9| 109,1| 190,4
alimentare

Marfuri

. 62,7 60,9 83,5 o4 110,1 61,0 1447 65,3 133,2| 131,8| 131,4| 230,7
nealimentare

Sursa: Elaborat in baza datelor BNS al Republicii Moldova www.statistica.md.

Vanzarea marfurilor in ‘structurd pe grupe de produse in republicd in anii 2011-2014 este
relativ constantd si e méntinie in intervalul de 30,9-30,5%. In raionul Rezina ponderea vanzrii
marfurilor alimentaréseste in descrestere, acestea avand o pondere de 39,1% in anul 2011 si de
34,7% in anut 2014, sau s-a redus cu 4,4%. Astfel se atesta tendinta de reducere a ponderii
vanzarii produselor alimentare in volumul vanzarilor totale pe raion.

Acest indicator demonstreaza ca populatia din raion cheltuieste mai multe resurse pentru
proctrarea alimentelor, comparativ cu media pe tard, dar mai putin comparativ cu anul 2011.
Aceste date demonstreaza ca populatia din raion procura mai multe marfuri nealimentare, ceea
ce caracterizeaza cresterea nivelului de trai si bundstare a populatiei.

® http://statbank.statistica.md/pxweb/Dialog/Saveshow.asp
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Figura 3. Cresterea vanzarilor cu amanuntul in raionul Rezina in anii 2011-2014
Sursa: Elaborat in baza datelor BNS al Republicii Moldova www statistiea.md

1.2. Analiza numairului populatiei si activititii comerciale

Analiza activitatii comerciale trebuie efectuata inwcorelare cu dinamica numdarului de
consumatori in zona de activitate in total si in structurd pe'tipuri de localitati: urbane si rurale si
cu evidentierea trendului pentru perioada urmatorilor 3«5 ani.

In raionul Rezina conform datelor statistice prezentate in tabelul 4 se observa o reducere
usoara a numarului de locuitori. Astfel, in perioada analizata numarul locuitorilor s-a redus cu
1,1%, sau cu 544 persoane. In anul 2044%umirul locuitorilor era de 49457 persoane, fata de
50001 persoane in anul 2011. Reducerea nwmarului de locuitori se observa atat in zona rurala cat
si in zona urbana a raionului. AceSt fenomen se explica prin reducerea natalitatii (nou nascuti),
cresterea mortalitatii si migrareaJoecuitorilor din zona rurala spre oras inn tara si peste hotare.
Prin reducerea numarului de.locuiteri se demonstreaza ca situatia demografica in raion nu este
favorabila, iar aceasta inluénteaza asupra migratiei si reducerii natalitfii.

Unul din factotii‘eare/influenteaza la reducerea numarului de locuitori este nivelul de trai
necorespunzitor, lipsa infrastructurii necesare pentru o viata decentd. in majoritatea satelor
lipsesc drumurile asfaltate, apeductele, conductele de aprovizionare cu gaz etc. Alta problema
acuta este 4ipsa in localitatile rurale din raion a conditiilor de agrement, caselor de cultura,
punctelor medicale, bibliotecilor publice, unitatilor de comert si prestare a serviciilor comerciale
moderne ete~”Alt factor ce influenteaza asupra migratiei este lipsa locurilor de munca.

Vanzarile In medie la o persoand (pe cap de lociutor) in perioada analizata sunt in
crestere. Acestea au crescut de la 2060 lei in anul 2011 pana la 4476 lei in anul 2014, sau sporul
constituie 217,3% (tabelul 4). Aceasta crestere se datoreaza cresterii veniturilor si salariilor in
aceasta perioada 1n toate ramurile economiei, dar mai mult 1n sfera bugetara: medicina, educatie
etc.
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Tabelul 4. Analiza dinamicii numaérului de locuitori si a volumului
vanzarilor in medie pe cap locuitor in anii 2011-2014

Indicatori Anii Dinamica, %
2011 2012 2013 2014 |2012/2011{2013/2012|2014/2013|2014/2011
A 1 2 3 4 6 7 8 9
Numirul populatiei 50001 49957 49415 49457 99,9 98,9 100,1 98,9
din care
a) in zona urbana 12680 12623 12542 12551 99,6 99,4 100,1 99,0
b) in zona rurala 37321 37334 36873 36906 100,0 98,8 100,1 98,9
Ponderea populatiei % | 100 100 100 100
a) in zona urband 254 25,3 254 254
b) in zona rurala 74,6 74,3 74,6 74,6
Volumul vanzarilor,
total, mii lei 103005,5|136037,2 |{180409,9|221389,2| 132,1 132,6 122,17 2149
Vanzari in medie 1
locuitor, total raion, lei| 2060 2723 3651 4476 132,2 134,1 122,6 217,3
in zona rurala*

Sursa: Elaborata in baza datelor BNS al Republicii Moldova wway.statistica.md
* datele despre vanzari in localitatile rurale lipsesc

In diagrama vanzarilor in medie la 1 locuitor (fig.4) se-obserya ci in perioada analizata
are loc cresterea continud a vanzarii marfurilor pe cap de lociuter, a¢easta tendinta ar putea sa se
mentind si in perspectiva urmatorilor ani.

Vanzari in medie 1 locuitor, total
raion, lei

5000 -

4000 -
3000 A . .

m Vanzari in medie 1
2000 - locuitor, total raion, lei
1000 -

2011 2012 2013 2014

Figura 4. Diagrama vanzarilor in medie la 1 persoana in raionul Rezina in perioada 2011-
2014\Sursar Elaborat in baza datelor BNS al Republicii Moldova www.statistica.md

Alt indicator important ce caracterizeaza activitatea unitatilor de comert este vinzarea
mdrfurilor in medie la o unitate de comert. Astfel, in perioada de referintd vanzarile in unitatile
de comert din raionul Rezina au crescut de la 595,4 mii lei in anul 2011 pana la 1716,2 mii lei,
sau o crestere cu 288,2% in anul 2014. Totodatd aceste date nu pot fi luate ca baza pentru a trage
anumite concluzii, deoarece datele nu sunt comparabile: din anul 2012 s-a modificat metodologia
de raportare statistica, fiind incluse in raport numai unitatile de comert cu un numar de angajati
de 10 si mai multe persoane.
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1.3. Analiza numarului unitatilor de comert

fn anul 2010 in republica numarul intreprinderilor mici si mijlocii constituia 45,6 mii de
unitati, din care desfasurau activitatea iIn domeniul comertului circa 18,7 mii unitati, sau 41%,
majorandu-se cu 4,5 la suta fatd de anul 2009 si cu 28,4 la suta fatd de anul 2006.

In anul 2014 numarul intreprinderilor mici si mijlocii a constituit 52,3 mii unitati, din ele
a celor cu numarul de angajati de pana la 10 persoane constituie 40,6 mii unitati, iar numarul
celor care activeaza in domeniul comerfului fiind de peste 21,5 mii unitati.

Din datele statistice prezentate in tabelul 5 se observa ca numarului de unitati de cdomert
este in crestere, dar daca comparam cu anul 2011 este in descrestere. Aceasta situatie.se explica
prin modificarea modului de prezentare a datelor si anume prin includerea in raport/din ‘anul
2012 doar a unitatilor de comert cu numar de angajati ce depaseste 10 persoane.”Astfel in acesta
statistica nu sunt incluse si Intreprinderile cu numarul de angajati pana la 10 persoane, care se
atribuie la categoria de micro intreprinderi, numarul acestora fiind destul desmare daca analizam
structura intreprinderilor mici si mijlocii.

Conform datelor statistice 1n ultimii 4 ani (2012-2015) se obsetva'o crestere a numarului
de unitati comerciale, in ansamblu pe tara cu 156,5%, inclusivea magazinelor cu 164,7%. in
raionul Rezina, numarul total a crescut cu 201,4%, iar numarulde magazine cu 187,1%. Acesti
indicatori demonstreaza ca ritmul de crestere a numaruluivde unitati comerciale in raionul Rezina
este mai mare comparativ cu media pe tara.

Tabelul 5. Analiza dinamicii numarulirisde unititi comerciale

in republica si in raionul Rezina

la 01.01 a anului
Anii Dinamica %
Indicatori 2013/ | 2014/ | 2015/ | 2015/
2012 N2013 | 2014 | 2005 ) 515 | 9013 | 2014 | 2011
Total unitati comerciale pe republica: 8302 #10701 [12399 | 12997 128,9 | 115,7 | 104,8 | 156,5

Magazine® 5840 | 7012 | 8356 8794 | 131,3 | 119,2 | 105,2 | 164,7
Gherete, chioscuri 2045 | 2582 | 2977 3078 | 126,2 | 115,3 | 103,4 | 150,5
Farmacii 917 1107 | 1066 1125 | 120,7 | 96,3 | 105,5 | 122,7

Numarul unitatilor de comeft in

. R . ¥ . . 73 93 129 147 127,4 | 138,7 | 113,9 201,4
functiune in raionul Reziha,Ninclisiv:
Magazine 70 85 119 131 121,4 | 140,0 | 110,21 187,1
Gherete, chioscuri 2 3 3 8 150,0 | 100,0 | 2,7 ori| 4ori
Alte unitati de,comert cu amanuntul 1 5 6 7 5,00ri | 120,0 | 116,7 | 7,0 ori
din care:
farmacii 1 5 6 7 5,0o0ri | 120,0 | 116,7 | 7,0 ori

Sunsa: Elaborat in baza datelor BNS al Republicii Moldova www.statistica.md.

Anul 2012 Intreprinderile care desfasoara activitate de comert cu amanuntul, cu un numar de salariati de
10 siymai multe persoane

Anul 2013 Intreprinderile care desfasoara activitate de comert cu amanuntul, cu un numar de salariati de
3 si mai multe persoane

Anul 2014-2015: In cercetare sunt cuprinse exhaustiv intreprinderile, care desfasoara activitate de comert
cu amanuntul, prin reteaua proprie de magazine

In perioada anilor 2012-2015 in raionul Rezina a crescut numarul gheretelor de la 2 la 8
unitati, sau o crestere de 4,0 ori si a farmaciilor de la 1 pana la 7 unitati. Aceste date
demonstreaza ca in raion se dezvolta reteaua de unitati de comert mobil si a farmaciilor, astfel

* http://www.statistica.md/category.php?l=ro&idc=368
% http://statbank.statistica.md/pxweb/Dialog/Saveshow.asp
11


http://www.statistica.md/

fiind Tmbunatatite condifiile de deservire a consumatorilor cu marfuri de prima necesitate prin
intermediul gheretelor si cu medicamente prin intermediul farmaciilor in localitatile din raion.

Graficele prezentate in figura 5 si 6 demonstreazd cad in raionul Rezina cresterea
numarului de unitati comerciale in ultimii ani are un ritm de crestere mai sporit fata de cresterea
in medie pe tard. De exemplu, numarul gheretelor aici a crescut de aproape 4 ori, iar numarul
farmaciilor de 7,0 ori.

?.,

250,0
200,0 )
150,0
100,0 w2012
W 2013
50,0
w2014
0,0 - m 2015
Total unitati Magazine Gherete Farmacii  Unitati de
comerciale (chioscuri) comertin
pe raionul
republica, Rezina
inclusiv:
Figura 5. Ritmul de crestere a numﬁrulu@t{lti de comert in republica si in
raionul Rezina in anii 2012-2015
A\X)
800,0
700,0
600,0 m Unitati de comertin
raionul Rezina
500,0
B Magazine
400,0
300,0 m Gherete (chioscuri)
200,0 .
B Farmacii
100,0 -+
Q 0,0 -
Q\ 2012 2013 2014 2015

%’ Figura 6. Ritmul de crestere a numéarului de unitiati de comert in raionul Rezina in
Q anii 2012-2015

Sursa: Elaborat in baza datelor statistice ale BNS al Republicii Moldova www.statistica.md

Numarul unitdtilor de comert care au raportat ca activitate de baza comercializarea
marfurilor si prestarea serviciilor comerciale in raionul Rezina in perioada de referintd este in
crestere (tabelul 6).



In aceasta perioada numarul unitatilor de comert incluse in raportul statistic a crescut cu
55 unitati. Totodata, daca comparam cu anul 2011 este n descrestere cu 34 unitati.

In anul 2012 se atestd o reducere fatd de 2011 cu 100 de unititi de comert, dar aceasti
reducere se datoreaza modificarii metodologiei de raportare, in anul 2012 fiind incluse in raport
doar intreprinderile cu numarul de angajati de 10 si mai multe persoane.

Tabelul 6. Dinamica volumuli vinzarilor in medie la o unitate de comert
in anii 2011-2014

. . Anii Dinamica, %
Indicatori
2011 2012 2013 2014  |2012/2011|2013/2012(2014/2013(2014/2011
A 1 2 3 4 6 7 8 9

Volumul vanza-
rilor, total, mii lei |103005,5 | 136037,2 | 180409,9 | 221389,2 | 132,1 132,6 122,7 2149
Vanzari in
localitatile rurale*
Numaérul unit. de
comert 173 73 93 129 42,2 127,4 13877 74,6
Vanzari in medie
1 un. comerciale,
mii lei 5954 1863,5 1939,9 1716,2 313,0 104,1 88,5 288,2

Sursa: Elaborata in baza datelor BNS al Republicii Moldova www.statistica.md

* datele despre vdnzari in localitatile rurale lipsesc

Un indicator important al eficientei activitatiiy unitatilor de comert este vanzarea in
medie la 1 unitate comerciala (tabelul 6). Astfel, Tn{perioada analizata se atesta o fluctuatie
mare a vanzarilor la 1 unitate comerciald. In anul 2013 acest indicator a crscut fata de anul 2012
cu 104,1%, atunci in 2014 a scazut fatd de anul\precedent pana la 88,5%, fiind mai mic si fata de

anul 2012.
Graficul vanzarilor in medie 1la™l utmitate de comert in raion (fig.7) demonstreaza ca

acestea au crescut in anul 2012 si 2003, dar’sau redus in anul 2014. Asa dar, in baza acestor date
tragem concluzia ca unitatile de-eomert 's€ confrunta cu probleme ce tin de reducerea numarului
de locuitori si de cresterea concurentei, deoarece vanzarile in medie la 1 locuitor sunt in crestere
(tabelul 4).

Vanzari in medie 1 unit. com. mii
lei

2500

2000

/ Vanzari in medie 1
1000

/ unit. com. mii lei

500

2011 2012 2013 2014

Figura 7. Graficul vanzarii in medie la 1 unitate de comert in raionul Rezina in anii
2011-2014
Sursa: Elaborat in baza datelor BNS al Republicii Moldova www.statistica.md
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Alt indicator ce caracterizeaza calitatea deservirii comerciale a consumatorilor este
ponderea magazinelor in numitul total al unititilor de comert cu aminuntul. in perioada
analizata acest indicator este in crestere. Daca in anul 2011 (tabelul 7) acest indicator este de
80,9%, atunci in anul 2014 atinge nivelul de 92,2%, fiind in ascensiune cu 11,3%.

Tabelul 7. Analiza dinamicii si structurii unitatilor de comert dupa tipuri

Indicatori Anii Dinamica, %
2011 2012 2013 2014 [2012/2011]2013/2012|2014/2013|2014/2014.

Numarul unit. de
comert , unitati 173 73 93 129 422 127,4 138,7 44,6
Magazine 140 70 85 119 50,0 121,4 140,0 82;0
Alte tipuri de unitati 33 3 8 10 9,1 266,6 125,0 36,3
Ponderea unitatilor
de comert, total % 100 100 100 100
Magazine 80,9 95,9 91,4 92,2
Alte tipuri de unitati 19,1 4.1 8,6 7,8

Sursa: Elaborat in baza datelor BNS al Republicii Moldova www,stagtistica.md

Pentru a evalua calitatea deservirii consumatorilor gste, important de a analiza si
structura amplasarii magazinelor pe tipuri de localitati: rurale si urbane.

Dupa datele statistice (tabelul 4) ponderea locuitorilos din oras este constanta si se
mentine la nivelul de 25,4%. Totodata, din tabelul 8,/s¢ obseva o crestere a ponderii numarului
de magazine amplasate in zona urbana pana la 41,2%.%Astfel ponderea magazinelor amplasate in
localitatile rurale este in descrestere de la 73,6% pana la 58,8% in anul 2014, poderea numarului
de locuitori in zona rurala fiind de 74,6%

Acastd situatie demonstreazd imbunatafirea deservirii comerciale a locuitorilor din
orasul Rezina si agravarea deservirii comerciale a locuitorilor din zona rurala a raionului.

Tabelul 8.“Analiza dinamicii si structurii magazinelor

dupa locul amplasarii
. . Anii Dinamica, %
Indicatori
2011 2012 2013 2014 |2012/2011|2013/2012|2014/2013|2014/2011

Numarul de magazine 140 70 85 119 50,0 121,4 140,0 85,0
Amplasate in zona urbapa 8/ 36 27 49 97,3 75,0 181,4 132,4
Magazine in zona rurald 103 46 58 70 447 126,1 120,7 68,0
Ponderea unitatilor de
comert , total Yo 100 100 100 100
Magazine 1n,Zonayurbana 26,4 51,4 31,8 41,2
Magazinefin zona riffala 73,6 48,6 68,2 58,8

Stuksa; Elaborat in baza datelor BNS al Republicii Moldova www.statistica.md

¥4, Analiza eficientei utilizarii suprafetei comerciale

Conform datelor tabelului 9 in anii de referinta are loc cresterea volumului vanzarilor
la 1m? de suprafati comerciali. In cifre absolute vanzirile la 1 m? au crescut de la 10482 lei in
anul 2011 pana la 22029 lei in anul 2014, sau peste 2,0 ori. De asemenea se poate observa ca in
anul 2014 vanzarile la 1m? sunt in descrestere fatd de anul 2013, constituind numai 91,0%.
Aceasta situatie poate fi explicata prin modificarea structurii unitatilor de comert incluse in baza
de date incluse in raportul statistic in anul 2014.

In anul 2013 in raportul statistic au fost incluse numai unitatile de comert cu numarul de
angajati de 3 si mai multe persoane, iar in anul 2014 au fost incluse In raport unitdtile de comert
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care realizeaza activitatea prin reteaua proprie, ceea ce a contribuit la cresterea volumului
vanzarilor si a suprafetei comerciale in total, dar fiind raportati la 1m? este in descrestere fatd de
anul 2013.

Compardnd acest indicator observam cda suprafata comercialda in ultimii ani se
utilizeaza mai eficient, ce contribuie la cresterea profitului si incurajarea antreprenorilor de a
dezvolta activitatea In acest domeniu.

Tabelul 9. Evolutia si dinamica volumului vinzirilor la 1m?
de suprafata comerciala

Anii Dinamica %
Indicatori 2012/ | 2013/ | 2014/°| 2015/ 4 2015
2011 2012 2013 2014 2015 | 2011 | 2012 | 2013 2014 | /2011
A 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Volumul vanzarilor,
total, mii lei 103005,5| 136037,2| 180410,9| 221389,2 132,1 | 132,6 | 122,7
Suprafata comerciala,
total raion, m? 9827 6711 7454 10050 | 10318 | 683 |\1Mdyl | 134,8 | 102,7 | 105,0
Volumul vanzarilor
la 1m? total pe raion,
lei 10482 20271 24203 22029 193,4 | 119,4 | 91,0

Sursa: Elaborat in baza datelor BNS al Republicii Moldovas, Www.statistica.md

1.5. Analiza asigurarii locuitorilor raionului®u unitati comerciale la 1000 locuitori

Asigurarea locuitorilor raionului Rezina cu unitati comerciale si de prestare a serviciilor
in perioada analizata este prezentata in tabeldl 10, Daca luam in calcul numai unitatile de comert
incluse in raportul statistic* in medie pe r2ion asigurarea cu unitdfi comerciale este de 3,5 unitati
in anul 2011 si de 3,0 in anul 2015. In zona trbana asigurarea este de 5,5 unitati in anul 2011 si
de 5,4 unitati in anul 2015, iar in lecalitatile rurale, aceasta este mult mai mica: de 2,8 unitati in
anul 2011 si de 2,2 unitati in anuP20%S.

*Raportul statistic nuIHelie toate unitatile de comert si punctele de vanzare care
activeaza in localitatile raiomwli, Aici nu sunt incluse unitdtile de comerf, in deosebi cele mici,
care nu dispun de retea propyrite (unitati mobile - amplasate in piete etc.).

Conform datetor eferite de APL-uri (primariile locale), unde sunt incluse toate tipurile de
unititi comerciale, asigurarea este mai mare. In medie pe raion este de 6,4 unitati, in anul 2011 si
de 7,1 unitati in anul 2015. Gradul asigurare a locuitorilor din oras si localitatile rurale este foarte
dispersat: id oras la 1000 de locuitori revin cate 14,7 unitati comerciale in anul 2011 si 14,0 in
anul 2015, iar in”localitatile rurale numai 3,9 unitati in anul 2011 si 4,7 unitati comerciale Tn anul
2015 Dinvaceste date observam ca asigurarea cu unitati comerciale a locuitorilor din sate este in
crestere, jar a celor din oras s-a micsorat nesemnificativ in perioada analizata. Astfel, mentionam
in ultimii ani o crestere neesentiald a nivelului de asigurare cu unitati comerciale a locuitorilor
din-sate si o reducere usoara a asigurarii celor din oras.

Tabelul 10. Analiza asigurarii locuitorilor raionului Rezina cu
unitati comerciale 1a 1000 locuitori in ani 2011-2015

Anii Dinamica %
Indicatori 2012/ | 2013/ | 2014/ | 2015/ | 2015/
2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2011
A 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Numarul populatiei 50001 | 49957 | 49415 | 49457 | 48495 | 999 | 98,9 | 100,1 | 98,1 97,0
din care 12680 | 12623 | 12542 | 12551 | 12386 | 99,6 | 99,4 | 100,1 | 98,7 97,7
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a) in zona urbana

b) in zona rurald 37321 | 37334 | 36873 | 36906 | 36109 | 100,0 | 98,8 | 100,1 | 97,8 96,8
Numarul unitatilor de

comert in functiune*,

inclusiv: 173 73 93 129 147 42,2 | 127,4 | 138,7 | 114,0 85,0
Magazine 140 70 85 119 131 50,0 | 121,4 | 140,0 | 110,1 93,6
Din numarul total —

unitati de comert cu

amanuntul amplasate

in localititile rurale 103 46 58 70 80 44,7 | 126,1 | 120,7 | 114,3 (TN
din care: magazine 89 46 57 69 75 51,7 | 1239|1211 | 108,77 843
Numarul total de

unitati de comert in

raion (datele APL)** 332 338 321 315 343 | 101,8 | 950 | 98,1 108,94 103,3
Inclusiv:

- in zona urbana, unitati 186 188 168 153 174 1011 | 89,4,| 91,1 | 1137 93,5
- in localitatile rurale 146 150 153 162 169 | 102,7 | 102,04,105,9 | 104,3 | 115,7
Total unitati la 1000

locuitori dupa datele

raportului statistic* 3,5 15 1,9 2,6 30 | 47974267 | 136,8 | 1154 | 85,7
Inclusiv:

- in zona urbana, unitati 55 2,1 2,8 4,7 5,4 38,7) | 130,5 | 168,5 | 115,1 98,0
- in zona rurald, unitati 2,8 1,2 1,6 1,9 2,2 44,6 | 127,7 | 120,6 | 116,8 80,3
Total unitati la 1000

locuitori dupa datele

APL** 6,4 7,2 6,5 6,4 7,1 112,5] 90,3 | 98,5 | 110,9 | 110,9
Inclusiv:

- in zona urbana 14,7 149 | 134 122 140 | 101,4 | 899 | 910 | 1147 | 9572
- in zona rurala 3,9 4,0 41 4,4 4,7 102,6 | 102,5 | 107,3 | 106,8 | 120,5

Sursa: Elaborat in baza datelor BRS'al raienului Rezina
* Datele raportului statistic
** Datele oferite de APL-uriNpriwtarii)

1.6. Analiza asigurasiiocuitorilor raionului cu suprafatia comerciala la 1000 locuitori

Un indicator important al situatiei comertului este asigurarea populatiei cu suprafata
comerciald. La acest compartiment putem constata ca populatia raionului Rezina este asigurata
cu suprafatd comercialdla un nivel mai scazut fata de media pe tara, care este peste 251,5 m? in
anul 2010 si“de peste 280 m? in anul 2015. Populatia raionului Rezina este asiguratd cu suprafata
comerciala in aful 2011 cu 196,6 m?, iar la inceputul anului 2015 cu 212,8 m? (tab.11).

Tabelul 11. Analiza asigurarii populatiei raionului Rezina
cu suprafata comerciala in anii 2011-2015

Anii Dinamica %
Indicatori 2012/ | 2013/ | 2014/ | 2015/ | 2015/
2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2011
A 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Numdarul populatiei 50001| 49957 | 49415 | 49457 | 48495 | 99,9 98,9 | 100,1 | 98,1 97,0
din care

a) in zona urbana 12680| 12623| 12542 | 12551 | 12386 | 99,6 99,4 | 100,1 | 98,7 97,7

b) in zona rurald 37321| 37334| 36873 | 36906 | 36109 | 100,0 | 98,8 | 100,1| 97,8 | 96,8
Suprafata comerciald,

mz, total raion 9827 | 6711 | 7454 | 10050 | 10318 | 68,3 | 111,1 | 134,8 | 102,7 | 105,0

inclusiv: Magazine 9295 | 6696 | 7236 | 9679 | 10073 | 72,0 | 108,1 | 133,8 | 104,1 | 108,4

16




Alte unitati comerciale | 532 15 218 371 245 2,8 |1450ri | 170,2 | 66,0 | 46,0

Din total — suprafata
unitatilor de comert
amplasate in
localitatile rurale

6426 | 4518 | 4400 | 3950 | 4152 | 70,3 97,4 89,8 | 1051 | 64,6

din care: magazine 6276 | 4518 | 4400 | 3950 | 4106 | 72,0 97,4 89,8 | 1039 | 654

Suprafata la 1000

locuitori, m

Total pe raion m’ 196,5 | 134,3 | 150,8 | 203,2 | 212,8 | 68,4 | 112,3 | 134,7 | 104,7 | 108,3
in zona urbana, m’ 268,2 | 173,7 | 2435 | 486,0 | 497,8 | 64,8 | 140,2 | 199,6 | 102,4 | 185,6
in zona rurala, m’ 172,2 | 121,0 | 1193 | 107,0 | 1150 | 70,3 98,6 89,7 | 107,44 66,8

Sursa: Elaborat in baza datelor BNS al Republicii Moldova www.statistica.md

in orasul Rezina acest indicator este de 268,2 m? in anul 2011 si de 497.8 m>in anul
2015. In localitatile rurale acest indicator este in scadere de la 172,2 m? in anul 2011 pana la
115,0 m? in anul 2015. Aceste date demonstreazi o situatie alarmanti pentru comertul din
zona rurala, unde chiar daca populatia este asiguratad cu unitati comerciale Intf-un numar mare,
acestea sunt foarte mici.

1.7. Analiza asigurarii locuitorilor orasului Rezina ¢u unititi de comert,
alimentatie publica si prestare a servigiillor comerciale

Numarul unitatilor de comert in anii 2010-2014-in orasul Rezina se caracterizeaza prin
crestere neinsemnati (tabelul 12). In total numarul unitatilor cu destinatie comerciala in perioada
analizatd a crescut cu 56 unitati (228-172); sau cu 132,6% fata de anul 2010. In sectiunea
tipurilor de unitdti se atestd o dezvoltare4mai acc€lerata a unitatilor de prestare a serviciilor cu
233,3%, a unititilor de alimentatie publied ¢a-200,0%. In perioada analizatd numarul unitatilor
de comert fix a crescut in anul 2014 faga de 2010 cu 11 unitati si constituie 108,2%.

In ultimii ani in orasul Reézina,cli un ritm mai sporit au fost inregistrate intreprinderi in
domeniul prestarii serviciilor sialimentatiei publice.

In perioada analizati~s-a redus ponderea unititilor de comert fixe in numirul total al
unitatilor comerciale de'la 77,9% in anul 2010 pana la 63,6% in anul 2014. In perioada analizati
a crescut ponderea lunitatilor de alimentatie publica de la 9,9% pana la 14,9%, iar celor de
prestare a serviciilor de”la 12,2% péana la 21,5%. Aceste date demonstreaza ca in oras este in
crestere cergfea populatiei fata de serviciile comerciale si de alimentatie. Populatia are nevoie de
alte tipuri si forme de deservire: inclusiv servicii de odihna, cosmetice, de reparatie: a tehnicii de
gospoedarie, calculatoare, automobile etc.

Tabelul 12. Analiza dinamicii numéirului de unititi comerciale
care activeaza in orasul Rezina in anii 2010-2014*
la 01.01 a anului

Tipuri de 2011/ | 2012/ | 2013/ | 2014/ | 2014/
unititi 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 540 | 2011 | 2012 | 2013 | 2010
Comert - fixe 134 158 130 | 155 | 145 | 1179 82,3 119,2 93,5 108,2
Alimentatie 17 27 | 29 | 28 | 34 | 1588 | 1074 | 966 | 121,4 | 2000
publica

Prestare a 21 23 26 | 36 | 49 | 1095 | 1130 | 1385 | 136,1 | 2333
serviciilor

Total unitati | 172 | 208 | 185 | 219 | 228 | 120,9 | 88,9 | 1184 | 1041 | 132,6
Ponderea% | 100 | 100 | 100 | 100 | 100
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Unitati de

0 77,9 759 | 70,3 | 70,8 | 63,6
comert, %

Alimentatie

publica, % 9,9 13,0 | 15,7 | 12,8 | 14,9

Prestare a
serviciilor, %

122 | 11,1 | 140 | 16,4 | 215

*Sursa: Elaborat in baza datelor primariei din or. Rezina

1.8. Analiza unitéitilor de comert dupa tipuri

Analiza unitatilor de comert dupa tipuri se efectueaza in total si in structura pé categotii
de unitati comerciale: fixe si mobile (tabelul 13). Cea mai mare pondere in structurayunitatilor de
comert fixe revine magazinelor alimentare si nealimentare.

In perioada analizati numarul unititilor de comert fixe a crescut cu 11 unitati. Totodata,
in structura pe tipuri de magazine se atestd o scadere a numarului magazineloscwprofil alimentar
si o crestere a celor cu profil nealimentar. Conform datelor statistice fhwraionul Rezina se
inregistreaza o reducere usoara a numarului de unitati in anul 20 lsfat@,de 2013 — cu 10 unitéti,
dar comparativ cu anul 2010 se atesta o crestere cu 11 unitati, sau cu, 108,2%.

Pe parcursul perioadei cercetate in raion activeazd mumai/un singur magazin care se
atribuie la categoria de supermarket si are o suprafata de Peste 200 m? In perioada analizati s-a
redus numarul depozitelor cu o unitate.

Numirul magazinelor cu profil alimentar in orag,poart un caracter instabil. in anul 2010
au activat 57 magazine cu profil alimentar. In anii 2011-2013 se atestd o fluctuatie de crestere
apoi descrestere a numarului acestora, iar in anulN2014 numarul acestora se reduce de la 72 pana
la 54 unitati, fiind cu 3 unitati mai putin‘fati,de/anul 2010. Pe de alta parte se observa o crestere
a numadrului de magazine cu profil néalimentar de la 72 unitati in anul 2010 pana la 87 unitdti in
anul 2014, sau in crestere cu 15 unitagi.

Tabelul 13.<Amaliza dinamicii unititilor de comert fixe si mobile
din orasul Rezina dupa tipuri

) ixtii Anii 2014/2010
Tipul unitatl 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 |  +.- %

Centre comerciale - - - - - - -
Supermagazine 1 1 1 1 1 - 100,0
Magazine alimentare 57 76 60 72 54 -3 94,7
Magazine nealimentare 72 77 66 79 87 +15 120,8
Depozite-magazine 4 4 3 3 3 -1 75,0
Jotalunitati fixe 134 | 158 130 155 145 +11 108,2
Gherete (in strada) 24 24 27 31 35 +11 145,8
Gherete +tarabe (in piatd*) | 256 | 212 | 244 | 276 | 297 +41 116,1
Total unitati mobile 280 | 236 | 271 | 307 | 332 +52 118,6
Total unitati comerciale 414 | 394 | 401 | 462 | 477 +63 115,2
Ponderea % 100 | 100 | 100 | 100 | 100

Unitati fixe, % 324 | 40,1 | 32,4 | 335 | 30,4

Unitati mobile, % 67,6 | 59,9 | 67,6 | 66,5 | 69,6

Sursa: Elaborat de autor in baza datelor statistice a biroului de statistica Rezina
*inclusiv a detinatorilor de patente de intreprinzator in comert
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Este imbucurator ca in aceasta perioada in orasul Rezina a crescut numarul magazinelor
cu profil nealimentar cu 15 unitati fatd de anul 2010. Aceste date demonstreaza ca in oras este in
crestere cererea fatd de marfurile nealimentare, ceea ce se reflectd asupra cresterii nivelului de
viata a populatiei din raion in ansamblu.

In raionul Rezina activeazi mai multe tipuri de unititi comerciale mobile — amplasate
in piete, pe strazile orasului si in unele sate.

Unititile de comert mobil detin o pondere insemnatd in numarul total al unitatilor
comerciale (tabelul 13). Astfel, in anul 2010 in total in raion au activat 280 gherete si tarabe“ce
constituie 67,6% din numarul total al unitatilor de comert, iar in anul 2014 au activat 332 gherete
si tarabe care detin o pondere de 69,6%, fiind in crestere cu 2,0%.

Cele mai multe la numar sunt gheretele, chioscurile, tarabele, pavilioanele si standunile.

In anii de referintd conform datelor tabelului 14 se atestd o crestere spofitd/a.numarului
de unititi comerciale mobile. In anul 2014 numirul total al unititilor de comeft mobile a
constituit in raion 349 unitati, ponderea cea mai mare fiind detinuta de chiogcuri, (gherete) cu un
numar de 287 unitati (82,2%), urmata de tarabe cu 45 unitati (12,9%)sstanduri — 11 unitati
(3,2%) si pavilioane — 6 unitati (1,7%).

Pe parcursul ultimilor ani in raion s-a schimbat structura“unitatilor de comert ambulant.
Daca in anii 2010-2011 1in raion au fost eliberate autorizatiidesfungtionare preponderent pentru
tarabe, atunci in anii 2013-2014 cele mai multe autorizatii_au fost eliberate pentru comertul in
chioscuri (gherete).

De remarcat ca gheretele si alte unitati de comerf=mobil sunt amplasate preponderent in
orasul Rezina — 347 unitati si in s.Bosernita — 2 unitati. In mare majoritate unitatile de comert
mobil sunt amplasate in piete — 314 unitati (90,0%) si 35 unitati (10,0%) sunt amplasate pe
strazi.

Tabelul 14. Structura eliberixii autorizatiilor de functionare pentru
unitatile de comeit mobile amplasate pe teritoriul r. Rezina

Nr Tipuri de uni-
d/Ol tati de comert | 2010 1% | 2011 | % [2012| % |2013| % |2014 | %
ambulant
1 | Tarabe 205 70,5 | 224 | 94,9 5 1,7 5 1,6 45 12,9
2. | Pavilion 4 1,4 4 1,7 5 1,7 6 19 6 1,7
3. | Tonete - - 266 | 92,4 - -
4. | Standuri 7 2,4 7 3,0 11 3,8 7 2,2 11 3,2
5. f~IAQsculri- 75 | 258 | 1 | 04 | 1 | 03 | 302|944 | 287 | 822
gherete
Tetal 291 | 100,0 | 236 |100,0| 288 | 100,0 | 320 |100,0| 349 |100,0
Din E:are: arr]pla 24 8.2 35 | 10,0
sate 1n strada
-amplasatein | o7 | g1 g 314 | 90,0
piete
Total 291 | 100,0 | 236 100 | 288 | 100 | 320 | 100 349 | 100,0

Sursa: Elaborat de autor in baza datelor Biroului de statistica Rezina

Din tabel observam ca se atesta o modificare esentiala a structurii unitatilor de comert
mobile. Astfel, ponderea tarabelor scade in perioada analizata de la 70,5% in anul 2010 pana la
12,9% in anul 2014. Pe de alta parte creste ponderea chioscurilor si gheretelor de la 25,8%
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pana la 82,2% 1in aceeasi perioada. Aceste modificdri a structurii caracterizeazad imbunatatirea
calitativa a retelei de comert mobil, deoarece gheretele si chioscurile comparativ cu tarabele sunt
constructii mai performante, in ele se creeaza conditii de pastrare a marfurilor si de deservire a
consumatorilor mai bune.

1.9. Analiza asigurarii locuitorilor raionului Rezina cu unitati si suprafata
comerciale in structura pe localitati

1.9.1. Evolutia retelei de comert a raionului Rezina pe localitati

Un compartiment important in analiza situatiei referitor situatia comertului il’reprezinta
analiza retelei de comert in sectiunea amplasarii lor in localititile din raion. jmscompenenta
raionului Rezina intra 43 localitati, care sunt administrate de 25 primarii (APL).

Analiza asigurarii cu unitati de comert in structura pe localitati si primarii (APL-uri) se
efectueaza prin determinarea si compararea datelor pe localitati cu privire lag numarul unitagilor
de comert, suprafata comerciala totald si in medie la un magazin, suprafaa.Ja’ 1000 de locuitori
etc.

Asigurarea localitatilor raionului cu unitati de comert cu.amanuntul se caracterizeaza prin
in tabelul 15 este prezentata informatia despre evolutia numarului unitatilor de comert, unde se
atestd ca in 12 localitati numarul unitatilor de comert a crescut, 10 localitati numarul a ramas
la acelasi nivel, iar in o localitate a scazut fata de anul 2010.

In ansamblu pe raion a crescut numarul unitifilor de comert cu amanuntul cu 34 unitati
(112,1%), dintre care cu 11 unitati (108,2%) 1n orasul Rezina si cu 23 unitati (115,8%) in
localitatile rurale din raion.

Din localitatile in care numarul unitatilonde comert a crescut esential fac parte: primariile
s. Sarcova — 6 unitdti, Tareuca — 3 unitdti,"\Ciniseuti, Igndtei, Lalova, Peciste si Pripiceni-Razesi
cu cate - 2 unitati si Busauca, Echimauti, Otac, Papauti, Trifesti cu cate - 0 unitate.

Au rdmas cu acelasi numadr “de Junitafi comerciale urmatoarele primarii (localitati):
Cogalniceni, Ghiduleni, Gordingsti, Cipceni, Mateuti, Meseni, Mincenii de Jos, Pereni, Saharna
Noua si Solonceni.

in perioada analizata s-a redus numarul de unitdti comerciale si in primaria Horodiste —
cu 2 unitati.

Tabelul 15.)Evolutia numarului de unitati comerciale pe teritoriul
raionului Rezina* in anii 2010-2015
(magazine, gherete de strada, unitati de alimentatie publica, farmacii,
unitdfi de prestare a serviciilor)

Localitatea ;\I()r]_(l)l nitailor de Co%elré al:ﬁ Eﬁ: gef, ) Dinamica, %

Total dupi datele primariilor (APL) 280 314 +34 112,1
;Sgg:aclfneazti:a si localititile 134 145 1 1082
s/Bosernita

s. Ciorna

s. Stohnaia

- in localititi rurale 146 169 23 115,8
sat (comuna) Busauca 3 4 1 133,3
sat (comuna) Ciniseuti 15 17 2 113,3
sat (comuna) Cogilniceni 3 0 100,0
sat (comuna) Cuiziuca 6 1 116,7
sat (comuna) Echimauti 7 8 1 114,3
sat (comuna) Ghiduleni 4 0 100,0
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s. Ghiduleni

s. Roscanii de Jos
s. Rogcanii de Sus
sat (comuna) Gordinesti 4 4 0 100,0
sat (comuna) Horodiste 12 10 -2 83,3
s. Horodiste

s. Slobozia-Horodiste

sat (comuna) Ignatei 7 9 2 128,6
sat (comuna) Lalova 6 8 2 133,3
s. Lalova

s. Nistreni

s. Tipova

sat (comuna) Lipceni 3 3 0 100,0
sat (comuna) Mateuti 6 6 0 200,0
sat (comuna) Meseni 3 3 0 100,0
sat (comuna) Mincenii de Jos 5 5 0 100;,0
s. Mincenii de Jos

s. Mincenii de Sus

sat (comuna) Otac 2 3 i 150,0
sat (comuna) Papauti 4 5 1 125,0
sat (comuna) Peciste 4 6 2 150,0
sat (comuna) Pereni 2 2 0 100,0
s. Pereni

s. Roscani

sat (comuna) Pripiceni-Razesi 7 9 2 128,6

s. Pripiceni-Razesi

S. Pripiceni-Curchi
sat (comuna) Saharna Noua 10 10 0 100,0
s. Saharna Noua

s. Buciusca
s. Saharna

sat (comuna) Sircova 10 16 6 160,0
s. Sarcova

s. Piscaresti
sat (comuna) Solonceni 6 6 0 100,0
s. Solonceni
s. Tarasova
sat (comuna) Trifesti 3 4 1 133,3
sat (comuna) Tareuca 14 17 3 1214
s. Tareuca

s. Tahnauti
Sursa: Dgtele raportate de primariile (APL) din raionul Rezina
*dupad datele oferite de primariile din r.Rezina fara gherete, chioscuri si alte unitati de
comdgymabile amplasate in piete.

1.9.2. Analiza asigurarii populatiei cu unititi comerciale la 1000 locuitori

Analiza asigurdrii populatiei cu unitati comerciale se efectueazd in baza compararii
datelor in dinamica pe diferite categorii de localitati in dependenta de numarul locuitorilor.
Astfel, sunt formate trei grupe de localitati dupa numarul locuitorilor:

1. De la 500 - 1000 locuitori - 7 APL (comunele: Cogalniceni, Lipceni, Meseni,
Mincenii de jos, Otac, Pereni si Trifesti.

2. De la 1001 - 2000 locuitori — 11 APL (comunele Buseuca, Cuizauca, Ghiduleni,
Gordinesti, Horodiste, Lalova, Papauti, Peciste, Pripiceni-Razesi, Saharna Noua si Solonceni.
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3. De la 2001 — 3000 locuitori — 6 APL (comunele Ciniseuti, Echimauti, Ignatei,
Mateuti, Sarcova, Tareuca.

Din localitatile cu un numar mai mare de 3000 locuitori in raion face parte orasul Rezina,
unde locuiesc 12386 persoane.

In ansamblu pe raion asigurarea cu unitiiti comerciale la 1000 locuitori este de 5,5
unitati in anul 2010 si de 6,4 unitati comerciale in anul 2015 (tabelul 16), sau a crescut cu
116,4%. Pe localitatile rurale asigurarea a crescut de la 3,9 unitati pana la 4,8 unitati, ce este
aproape de media pe raion si a crescut cu 123,1%. In orasul Rezina asigurarea este 10,6 unititi in
anul 2010 si cu 11,7 unitati comerciale la inceputul anului 2015, cresterea fiind de 110,4%-
Asigurarea cu unitati comerciale a locuitorilor raionului Rezina se caracterizeaza prin cregtere a
numarului de unitati la 1000 de locuitori cu 0,9 unitati in anul 2015. Aceasta situatie ‘poate, fi
considerata buna pentru dezvoltarea comertului in raion in ansamblu, deoarece numairin déua
localitati rurale acest indicator este in descrestere.

in localititile cu peste 2000 locuitori asigurarea cu unititi comerciale vatiaza=de la 3,0
unitafi comerciale in s.Mateuti, pana la 5,7 unitati in s.Ciniseuti in anul 2010 si de 1a 3,0 unitati
in s.Mateuti pana la 7,5 unitati in s.Sarcova in anul 2015.

In alte localititi din aceastd grupd se atestd o asigurare cu 6{2«in §/Ciniseuti, iar in
s.Tareuca cu 5,8 unitdfi in anul 2015, fatd de 4,6 in 2010. A crescut'cu 0 unitate asigurarea cu
unititi comerciale in s.Ignatei (de la 2,8 pana la 3,8 unititi). In alfe Tocalitati modificari esentiale
nu s-au atestat.

in localititile cu numirul de peste 1000 de locuitori, se-atcsta un nivel de asigurare cu
unitati comerciale de la 2,2 unitati in s.Peciste pana la 9,3"nitdti in s.Horodiste si 6,5 unitati in
s.Saharna Noua in anul 2010 si de la 3,3 unitati in.s.Peeistet si'7,5 unitati in s.Pripiceni-Razesi in
anul 2015.

A crescut nivelul de asigurare cu peste o unitate in perioada analizatd in s. Busduca (2,6;
3,8), Lalova (4,0; 5,6), Pecistei (2,2; 3,3), Pripiceni-Razesi (6,0; 7,5).

A ramas la acelasi nivel asigurarea«u unitdti comerciale in s.Solonceni.

Asigurarea cu unititi comerciale “a_localititilor cu numéarul de pana la 1000 de
locuitori la fel este dispersata fiind4n limitele de la 3,0 unitati in s.Otac pana la 5,0 unitati in
s.Cogélniceni 1n anul 2010 si de 1a 3,4 unitati in s.Meseni pana la 5,6 unitati in s.Lipceni in anul
2015. In alte localitati asiguragea.este la fel in crestere.

Se evidentiazd cea_mai mare abatere de la media pe raion asigurarea cu unitdfi
comerciale in localitatile:

a) anul 2010 -.media4,3 unitati: mai redusa - Ignatei (2,8), Papauti (2,7), Peciste (2,2),
Ghiduleni (3,3), Mateuti “(3,0), Meseni (3,3), Otac (3,0) si altele; cu media mai inaltd -
Cogélniceni (5,0), Horediste (9,3), Pripiceni-Razesi (6,0), Saharna Noua (6,5)

b) anut 2015 — media de 4,6 unitati: mai redusa — Mateuti (2,9), Peciste (3,3), Pereni
(3,4), Soloficeni (3,6), Gordinesti (3,9), Ignatei (3,8), Papauti (3.,5); cu media mai inaltd —
s.Ciniseuti (6,2), Horodiste (6,6), Lalova (5,6), Pripiceni-Razesi (7,5), Saharna Noud (6,6),
Sarceva (%,5), Tareuca (5,8), Trifesti (5,0).

Tabelul 16. Asigurarea populatiei cu unitati de comert
pe localitati la 1000 locuitorilor

Indicatori Nr. populatiei Nr unitati de Nr. unitati de comert
comert la 1000 locuitori

2010 2015 2010 2015 2010 2015 %
Dupa datele primariilor (APL)**| 50283 48495 280 314 55 6,4 116,4
din care:
or. Rezina si localititile 12680 | 12386 134 145 10,6 11,7 110,4
s. Bosernita 515 452
s. Ciorna 1259 1364
s. Stohnaia 730 112
Total APL Rezina 2504 1928
Localititi rurale: 37032 | 35119 146 169 3,9 4.8 1231
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inclusiv:

sat (comuna) Busiuca 1172 1062 3 4 2,6 3,8 146,2
sat (comuna) Ciniseuti 2644 2733 15 17 57 6,2 108,7
sat (comuna) Cogilniceni 596 552 3 3 5,0 5,4 108,0
sat (comuna) Cuiziuca 1537 1480 6 7 3,9 4,7 120,5
sat (comuna) Echimauti 2191 2051 7 8 32 3,9 121,9
sat (comuna) Ghiduleni 1195 1070 4 4 3,3 3,7 1121
s. Ghiduleni 964 876

s. Roscanii de Jos 52 44

s. Roscanii de Sus 179 150

sat (comuna) Gordinesti 1063 1025 4 4 3,8 3,9 102,68
sat (comuna) Horodiste 1296 1524 12 10 9,3 6,6 71,0
S. Horodiste 755 907

s. Slobozia-Horodiste 541 617

sat (comuna) Ignatei 2505 2381 2.8 38 135,7
sat (comuna) Lalova 1505 1425 4,0 5,6 140,0
s. Lalova 1101 1130

s. Nistreni 9 8

s. Tipova 395 287

sat (comuna) Lipceni 644 535 3 3 4,7 5,6 119,1
sat (comuna) Mateuti 1995 2102 6 6 3,0 2,9 86,7
sat (comuna) Meseni 911 891 3 3 3,3 3,4 103,0
sat (comuna) Mincenii de Jos 736 697 5 5 6,8 7,2 105,9
s. Mincenii de Jos 363 361

s. Mincenii de Sus 373 336

sat (comuna) Otac 663 594 2 3 3,0 51 170,0
sat (comuna) Pipauti 1501 1483 4 5 2,7 35 129,6
sat (comuna) Peciste 1856 1807 4 6 2,2 3,3 150,0
sat (comuna) Pereni 594 597 2 2 3,4 3,4 100,0
s. Pereni 565 561

s. Roscani 26 36

sat (comuna) Pripiceni-Razesi 1164 1200 7 9 6,0 7,5 125,0
s. Pripiceni-Razesi 840 907

s. Pripiceni-Curchi 324 293

sat (comuna) SaharnaiNoua 1542 1524 10 10 6,5 6,6 101,5
s. Saharna Noud 946 784

s. Buciusca 252 223

s. Saharna 344 517

sat (comuna) Sircova 2261 2139 10 16 4.4 7,5 170,4
s. Sireova 1775 1729

s. Piscaresti 486 410

sati(comuna) Solonceni 1670 1652 6 6 3,6 3,6 100,0
s..Solonceni 1101 1113

S. Tarasova 569 539

sat (comuna) Trifesti 819 793 3 4 3,7 5,0 1351
sat (comuna) Tareuca 3042 2914 14 17 4,6 5,8 126,1
s. Tareuca 1627 1584

s. Tahnauti 1415 1330

Sursa: Datele raportate de primariile (APL) din raionul Rezina
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1.9.3. Analiza structurii si dinamicii suprafetei comerciale

In dinamica suprafata comerciali a unitatilor de comert din raion este in crestere. Aceasta
a crescut de la 9214,9 pana la 13269,4 m? in ansamblu pe raion, sau cu 144,0 %. (tabelul 17).

in orasul Rezina suprafata comerciald a crescut de la 2869,0 pana la 6166,0 m?, sau cu
214,9%. In localitatile rurale ale raionului suprafata comerciala a crescut de la 6345,9 m? pana la
7103,4 m?, sau cu 111,9%.

Dupa suprafata comerciala se atesta o crestere a suprafetei comerciale in toate localitatiles
in afara de s.Horodiste. Raportat in procente cel mai mult a crescut asigurarea cu suprafata
comerciala a locuitorilor din s.Peciste — cresterea constituie 155,0 % si s.Otac - cresterencu
150,4% fata de anul 2010.

In perioada analizati a crescut suprafata medie a unui magazin in ansamblu pelrajon @€ la
32,9 m? pana la 42,3 m?, sau cu 128,6% fatd de anul 2010. In orasul Rezina crestetea Suprafetei
medii a unui magazin a constituit cu 198,6%. In localititile rurale suprafata médie a unui
magazin s-a micsorat, fiind mai mica cu 1,5 m® fata de anul 2010.

In sectiunea localititilor rurale se atestd o reducere a suprafetei mediia unui magazin in 3
localitati: s.Ignatei, Papauti si Pripicenii Rizesi. In 9 localititi suprafata‘medi®a unui magazin a
ramas la acelasi nivel, iar in 5 localitati a crescut pana la 114,0% (s.Tifestr).

Aceste date demonstreaza ca in ultimii ani situatia ce tine.de calitatea deservirii populatiei
in localitatile raionului este in crestere.

Tabelul 17. Analiza suprafetei medii la 1 magazin/unitate comerciala

Indicatori Nr. unitati de Suprafata‘eomerciala, m? Supraffi‘;a m_edle 2
comerf 1 magazin/unitate m
2010 | 2015 |<2010 )| 2015 | PMAM1 o010 | 015 | Dinami-
ca, % ca, %
Dupa datele APL** 280 314 9214,9 | 13269,4 | 144,0 32,9 42,3 128,6
din care:
or. Rezina si localititile 134 145\ 1 2869,0 | 6166,0 | 214,9 21,4 42,5 198,6
s. Bosernita
s. Ciorna
s. Stohnaia
Localititi rurale: 146 169 6345,9 | 7103,4 111,9 435 42,0 96,6
inclusiv:
sat (comuna) Busiuca 3 4
sat (comuna) Ciniseuti 15 17 821,0 995,5 121,3 54,7 58,6 107,1
sat (comuna) €ogilniceni 3 3 101,3 101,3 100,0 33,8 33,8 100,0
sat (comuna) Cuizauca 6 7
sat (comuna) Echimauti 7 8
sat (Comuna)-Ghiduleni 4 4 394,0 394,0 100,0 98,5 98,5 100,0
s. Ghiduleni
s.'Roseanii de Jos
s. Roscanii de Sus
sat (comuna) Gordinesti 4 4 120,0 | 120,0 | 100,0 30,0 30,0 100,0
sat (comuna) Horodiste 12 10 950,0 842,7 88,7 79,2 84,3 106,4
s. Horodiste
s. Slobozia-Horodiste
sat (comuna) Ignatei 7 9 550,0 662,9 120,5 78,6 73,7 93,8
sat (comuna) Lalova 6 8
s. Lalova
s. Nistreni
s. Tipova
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sat (comuna) Lipceni 3 3 350,0 350,0 100,0 116,7 116,7 100,0
sat (comuna) Mateuti 6 6 330,5 330,5 100,0 55,1 55,1 100,0
sat (comuna) Meseni 3 3 87,0 87,0 100,0 29,0 29,0 100,0
sat (comuna) Mincenii de Jos 5 5

s. Mincenii de Jos

s. Mincenii de Sus

sat (comuna) Otac 2 3 220,0 330,9 150,4 110,0 110,3 100,0
sat (comuna) Pipauti 4 5 350,0 | 4056 | 1159 87,5 81,1 92,7
sat (comuna) Peciste 4 6 120,0 | 186,0 | 155,0 30,0 31,0 103,3
sat (comuna) Pereni 2 2 127,0 | 127,0 | 100,0 63,5 63,5 100,0
s. Pereni

s. Roscani

sat (comuna) Pripiceni-Razesi 7 9 630,0 789.4 125,3 90,0 877 97,4

S. Pripiceni-Razesi
s. Pripiceni-Curchi
sat (comuna) Saharna Noua 10 10 555,1 555,1 100,0 55,5 55,5 100,0
s. Saharna Noua

s. Buciusca
s. Saharna

sat (comuna) Sircova 10 16
s. Sircova

s. Piscaresti
sat (comuna) Solonceni 6 6
s. Solonceni
s. Tarasova
sat (comuna) Trifesti 3 4 120,0 182,2 151,8 40,0 45,6 114,0
sat (comuna) Tareuca 14 17 5200/ | 6433 | 1237 37,1 37,8 101,9
s. Tareuca
s. Tahnauti

Sursa: Datele BRS Rezina_siwcapeoartele primite de la APL

1.9.4. Analiza asigurarii populatiei cu suprafata comerciala la 1000 locuitori

Asigurarea populatietjcu suprafatd comerciald la 1000 locuitori Tn anul 2010 a constituit
183,3 m?, iar la inceputul ‘anului 2015 era de 273,6 m?, avand o crestere de 149,3% (tabelul 18).

In orasul Rezina/ asigurarea cu suprafatd comerciald se caracterizeazi prin crestere
accelerata. inanul 2015 asigurarea cu suprafatd comerciala este de 430,8 m?, sau cu 228,1% mai
mult fatd d¢ anul 2010. In localititile rurale asigurarea este la un nivel mai redus. Aici se atesta
asiguraréa cu suprafatd comerciald in anul 2015 la nivel de 196,7 m% sau o crestere numai cu
116,5% fata de anul 2010.

‘Aceste date atestda un nivel de asigurare cu suprafatd comercialda mai redus fata de
indicatorul atins in medie in republica.

Analiza asigurarii cu suprafatd comerciald in structurd pe localitdti demonstreazd o
dispersie foarte mare: de la 97,6 m?in satul Meseni, pana la 654,2 m? in satul Lipceni.

Cel mai 1nalt nivel de asigurare cu suprafatd comerciala la 1000 locuitori se atestd in
satele: Ciniseuti, Ghiduleni, Lipceni, Otac, Pripiceni-Rezasi si Saharna Noua.

In perioada analizati s-a redus asigurarea cu suprafatid comerciald la 1000 locuitori in
satul Harodiste (733,0 — 553,0 m?), unde 2 magazine au fost reprofilate in unitati de prestare a
serviciilor.

Cel mai scazut nivel de asigurare cu suprafatd comerciald la 1000 locuitori se atestd in
logalité‘;ile: Gordinesti (117,1 m?), Mateuti (157,2 m?), Peciste (102,9 m?), Cogélniceni (183,5
m°).
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Tabelul 18. Analiza asigurarii populatiei cu suprafati comerciala
pe localitati 1a 1000 locuitori

mictr e | o | e
2010 2015 2010 | 2015 2010 | 2015 D'”;L“'Ca

Dupa datele APL** 50283 48495 92149 | 132694 183,3 273,6 149,3
din care:
or. Rezina si localitaitile 12680 12386 2869,0 6166,0 188,9 430,8 228%
s. Bosernita 515 452
s. Ciorna 1259 1364
s. Stohnaia 730 112
Total 2504 1928
Localitati rurale: 37603 36109 6345,9 7103,4 168,8 196,7 116,5
inclusiv:
sat (comuna) Busiuca 1172 1062
sat (comuna) Ciniseuti 2644 2733 821,0 995,5 310,5 364,3 117,3
sat (comuna) Cogilniceni 596 552 101,3 10178 170,0 183,5 107,9
sat (comuna) Cuizauca 1537 1480
sat (comuna) Echimiuti 2191 2051
sat (comuna) Ghiduleni 1195 1070 394,0 894,0 329,7 368,2 1117
s. Ghiduleni 964 876
s. Roscanii de Jos 52 44
s. Roscanii de Sus 179 150
sat (comuna) Gordinesti 1063 1025 120,0 120,0 112,9 1171 103,7
sat (comuna) Horodiste 1296 1524 950,0 842,7 733,0 553,0 75,4
s. Horodiste 755 907
s. Slobozia-Horodiste 541 617
sat (comuna) Ignatei 2508 2381 550,0 662,9 219,6 278,4 126,7
sat (comuna) Lalova 1505 1425
s. Lalova 1101 1130
s. Nistreni 9 8
s. Tipova 395 287
sat (comuna) Lipceni 644 535 350,0 350,0 543,5 654,2 120,4
sat (comuna) Mateuti 1995 2102 330,5 330,5 165,7 157,2 94,9
sat (comuna) Meseni 911 891 87,0 87,0 95,5 97,6 102,2
sat (comunajMincenii de Jos 736 697
s. Mincenii de Jos 363 361
SyMincenii de Sus 373 336
sat (eomuna) Otac 663 594 220,0 330,9 331,8 557,1 167,9
sat’(comuna) Papauti 1501 1433 350,0 405,6 233,2 283,0 121,4
sat (comuna) Peciste 1856 1807 120,0 186,0 64,7 102,9 159,0
sat (comuna) Pereni 501 597 127,0 127,0 2149 212,7 99,0
s. Pereni 565 561
s. Roscani 26 36
sat (comuna) Pripiceni-Razesi 1164 1200 630,0 789,4 541,2 657,8 2125
s. Pripiceni-Razesi 840 907
s. Pripiceni-Curchi 324 293
sat (comuna) Saharna Noui 1542 1524 555,1 555,1 360,0 364,2 101,2
s. Saharna Noua 946 784
s. Buciusca 252 223
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s. Saharna 344 517
sat (comuna) Sircova 2261 2139
s. Sircova 1775 1729
s. Piscaresti 486 410
sat (comuna) Solonceni 1670 1652
s. Solonceni 1101 1113
s. Tarasova 569 539
sat (comuna) Trifesti 819 793 120,0 182,2 146,5 229,8 156,9
sat (comuna) Tareuca 3042 2914 520,0 643,3 170,9 2208 | 1292
s. Tareuca 1627 1584
s. Tahnauti 1415 1330

1.9.5. Unitatile de comert ale cooperativelor de consum din raion

Cea mai mare retea de unitdti comerciale in raion este detinutd de cooperativele de
consum din Rezina, Ciniseuti si Tareuca. Acestea joaca un rol important in asigurared populatiei
cu marfuri alimentare si nealimentare.

Astfel, Consumcoop din orasul Rezina detine in total 5 unitéti, comerciale cu profil
alimentar §i mixt, un restaurant (cafenea), o sectie de producere a produselor de patiserie;
Consumcoop din satul Ciniseuti are o retea compusa din 5 magazine=eu profil mixt in satele:
Gordinesti — 2 , Ciniseuti — 2 si Otac - 1; Consumcoop din satul¥[areuca — cu 9 magazine in
satele: Ghiduleni — 1, Ignatei — 1, Lipceni — 1, Saharna Noua .1y Buciusca — 1, Saharna - 1,
Pripiceni-Razesi — 2, Papauti — 1. De mentionat ca adeste magazine se caracterizeaza prin
suprafatd medie la 1 unitate mai mare comparativ cu alte unitati comerciale din oras si localitatile
in care sunt amplasate. De asemenea se evidentiazdprin’ indicatori net superiori la capitolul
volumul vanzarilor raportate.

1.10. Directiile de dezvoltare a unitatiloryde comert in raionul Rezina

Pentru imbunatatirea activitdtii in, deservirea consumatorilor si vanzarea marfurilor in
unitatile de comert se contureaza-urmatoarele directii:

1. Revizuirea, actualizarea legislatiei cu privire la activitatea in domeniul comertului
eliminarea divergentelor in mterpretarea in legislatie a articolelor privind pregatirea profesionala
a antreprenorilor si angajatilor 1 comert prin stabilirea categoriilor, de autorizare, licentiere s.a.

2. Actualizatea normelor si regulilor ce reglementeaza activitatea in comert, inclusiv
normelor de perisabilitate.

3. Organizarea punctelor de vinzare a marfurilor §i deservire a consumatorilor in
localitatile fmiei prin intermediul unitatilor de comert ambulant; implementarea comertului prin
comenzi(in magazinele virtuale locale.

4 "Deschiderea magazinelor in cadrul intreprinderilor producatoare.

5. Organizarea concursului raional ,,Cel mai bun vanzator” pentru cresterea maiestriei $i
pesformantelor profesionale, inclusiv in domeniul comertului.

6. Organizarea cursurilor de pregatire si perfectionare a angajatilor din domeniul
comertului.

2. Activitatea unitatilor de alimentatie publica

In raionul Rezina in anul 2014 activeaza 34 unititi de alimentatie publicd, care sunt
divizate in 7 tipuri (tabelul 19): sali de festivitati (de nunta), restaurante, cafenele, baruri, cantine,
bodegi si terase de vara. Cele mai multe la numar sunt barurile — 14 unitati, cantinele — 6 unitati,
terasele de vard — 5 unitati si silile de nunti — 4 unitati. In comparatie cu anul 2011 cel mai mult

27



a crescut numarul barurilor — cu 12 unitati. Cu cate 2 unitati a crescut numarul teraselor de vara
si a salilor de festivitati. In perioada analizata a scdzut numarul cantinelor.

Tabelul 19. Evolutia retelei unititilor de alimentatie
publica de pe teritoriul r. Rezina

T1pur1_ de umt.a‘;l de 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 2014/2010 | 2014/2010
alimentatie +,- %
Sala de festivitati/nunti 2 3 4 4 4 +2 150,
Restaurante 2 2 2 2 2 - 100,0
Cafenele 1 1 2 +1 20050
Baruri 2 9 9 9 14 +12 7,0 ori
Cantine 7 7 7 6 6 -1 85,7
inclusiv scolaresti
Bodegi 1 1 1 1 1 - 100,0
Terase de varda 3 4 4 5 5 +2 166,7
Unitati de deservire rapida - 1 1 - - - -
Fast-Food
Total: 17 27 29 28 34 +17 200,0

Sursa: Elaborat in baza datelor Biroului raional de statistica Rezina

Astfel, in raionul Rezina cele mai raspanditedtipuri de unitati de alimentatie publica sunt
barurile, cantinele si terasele de vara, care constituie\peste 75,0%. Totodata, cele mai multe
cantine in raion activeaza in cadrul institutiilor de invatamant. Conform datelor oferite de APL-
uri numarul cantinelor scolaresti este de 12 umitati, care nu sunt incluse in raportul despre
activitatea unitatilor de alimentatie, acéstea avand un statut special. De mentionat cd doar
restaurantele, cafenelele si salile de festivitat/fiunti ofera preparate fabricate in bucatariile proprii
la solicitarea consumatorilor.

In raion nu functioneazi riciorcanfini sociala.

in urma analizei 4mplasirii unititilr de alimentatie publici putem scoate
urmatoarele concluzii:

1. Preponderent alimentatia publica in raion este organizata in institutiile de Tnvatdmant.

2. In satele cyrhumirul populatiei pana la 1500-2000 locuitori sunt deschise 14 baruri, iar
in 4 localitaiti cu numarul populatiei de peste 2000 locuitori sunt deschise sili de nunti
(festivitati). In orasul R€zina activeaza 2 restaurante si doua cafenele.

Valodrea totala a serviciilor prestate de unitatile de alimentatie publica a raionului Rezina
in ultimij-ani este in crestere. Fata de anul 2010 acest indicator a crescut cu 117,1% (tabelul 20).
Daca comparam cu ritmul de crestere a volumului vanzarilor cu amanuntul in total pe raion,
atun©i @bsetvam ca acesta este mult mai lent, ceea ce a provocat si reducerea ponderii valorii
servicitler in volumul vanzarilor totale de la 6,8 % in anul 2011 pana la 3,7% in anul 2014.
Asttel; putem trage concluzia ca pe acest segment se atestd probleme care trebuie identificate si
adoptate masuri urgente de redresare a situatiei.

Tabelul 20. Valoarea serviciilor prestate de citre unititile
de alimentatie publica (mii lei)

Indicatori 2011 2012 2013 2014 201‘:';02011
Volumul vanzarilor total pe raion | 103005,5 |136037,2| 180410,9 | 221389,2 2149
Ponderea % 100 100 100 100 -
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Valoarea totald a serviciilor de | 7q55 | 7518 | 7416 820,5 17,1
piata prestate populatiei, mii lei

Ponderea serviciilor prestate de

unitatile de alimentatie publica, 6,8 55 41 3,7 -3,1
%

Sursa: Elaborat in baza datelor Biroului raional de statistica Rezina

O problema acutd in unitatile de alimentatie publica este asigurarea cu personal calificat;
CU pregatire profesionald in domeniu.

In raion este nevoie de a initia cursuri de pregitire a meseriagilor, de formare continua,
dar si de a instrui si atesta lucratorii care deja activeaza si au acumulat experienta si déprindert
practice in domeniul alimentatiei publice.

in domeniul alimentatiei publice se pot evidentia un sir de probleme, incliSiy:

1. cadrul legislativ actual nu reglementeaza clar modalitatea de formare a‘preturilor, de
impozitare a unitatilor de alimentatie publica.

2. nu se asigurda conditii normale de satisfacere a nevoilor de setyicii in alimentatia
publica in peste 70,0% din localitatile raionului unde acestea lipsesc in“tetalitate (cu exceptia
cantinelor scolaresti).

3. este insuficient numarul unitatilor de tip ,,terasa de varaz,

4. lipsesc unitatile de alimentatie cu destinatie pentru copii) (Cu amenajarea terenurilor,
incaperilor pentru joaca si dotare speciala).

5. nu sunt unitati de alimentatie cu profil de prepasare”si comercializare a produselor
culinare, din paste fainoase si de patiserie etc.

6. cantinele scolaresti se aprovizionarea de €affe agentii economici care au castigat
tenderul, totodata produsele livrate de multe orj nu sunt de cea mai buna calitate si sortiment.

Directiile de dezvoltare a unitatilgr de\alifmentatie publica in raionul Rezina.

Pentru imbunatatirea activitatii \in'wprestarea serviciilor si vanzarea marfurilor in
alimentatia publica se contureaza ixmatoarele directii:

1. Revizuirea, actualizarea legislatiei cu privire la activitatea In domeniul alimentatiei
publice, eliminarea divergentelowinmint€rpretarea in legislatie a serviciilor de alimentatie publica.

2. Actualizarea normelorsireégulilor ce reglementeaza activitatea in alimentatia publica.

3. Organizarea activitatii unitatilor de alimentatie publica in institutiile de invatdmant —
cantine scoldresti, intreprinderi industriale — cantine (cafenele) si in toate localitatile din raion —
magazine-baruri, magazine-culinarii, magazine-patiserii, magazine-cafetarii etc.

4. Deschiderea=unei cantine sociale pentru deservirea populatiei social-vulnerabile in
raionul Rezipa:

5. .0rganizarea concursurilor gastronomice raionale pentru cresterea maiestriei si
performantelor profesionale, inclusiv in domeniul alimentatiei sandtoase.

6. “Qrganizarea cursurilor de pregatire si perfectionare a angajatilor, de acordare a
categoriei’ de calificare din domeniul alimentatiei publice etc.

3. Diagnosticul si analiza activitatii unitatilor
de prestare a serviciilor

In perioada analizati se atesti o crestere a numirului de intreprinderi profilate pe
prestarea serviciilor tangential legate de activitatea de comert. Astfel, In raion la inceputul anului
2010 1si desfasurau activitatea In acest domeniu 21 unitati, iar in 2014 numarul acestora a crescut
pana la 49, sau cu 233,3% (tabelul 21). S-a largit reteaua de ateliere pentru reparatii a unitatilor
de transport - cu 11 unitati, saloane de frumusete, frizerii si saune — cu 1 unitate, servicii de
reparatie a incaltamintei si confectiilor - cu 7 unitati, de reparatie a tehnicii de uz casnic — cu 4
unitati.
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Cresterea numarului de unitati de prestare a serviciilor In domeniul reparatiei unitatilor de
transport — a automobilelor demonstreaza ca in raion a crescut numarul automobilelor, dar si a
tehnicii de uz casnic. Aceste date demonstreaza ca antreprenorii din raionul Rezina descopera
nise noi de consumatori cu nevoi specifice. Spre exemplu, creste numarul automobilelor per
locuitor, iar odatd cu aceasta si necesitatea le mentine in stare functionala, de a efectua
procedurile de mentenanta in cadrul statiilor de asistentd tehnicd a automobilelor. Se poate
remarca ca piata serviciilor este In ascendentd, iar numarul si structura lor se poate extinde si pe
alte categorii de servicii.

Tabelul 21. Analiza unitétilor de prestare a serviciilor
comerciale in raionul Rezina

Tipurile de unitati de comert si ale serviciilor Anii Abaterg 0%
prestate 2010 2014 +/- 2014/2010

Total unititi de prestare a serviciilor comerciale 21 49 +28 233,3
Servicii de reparatie a tehnicii de uz casnic 5 9 +4 180,0
Servicii de reparatie (ateliere de reparatie a

imbracamintei, incaltamintei, obiectelor de wuz 5 12 +7 240,0
casnic etc.)

Servicii de infrumusetare Si Intretinere corporald

(saloane cosmetice, cabinete cosmetice, frizerii, 8 9 +1 112,5

saune, bai publice etc.)

Servicii de reabilitare si agrement (centre de
reabilitare si agrement, cluburi sportive, sali .de 2 2 - 100
antrenamente, sali de biliard si bowling etc.)

Servicii de intrefinere a automobilelor (centre si
statii de asistenta tehnica a automobilelor;, ateliere 6 17 +11 283,3
auto, spaldtorii auto, vulcanizari etc.)

Sursa: Elaborat in baza datéler statistice a Biroului raional de statistica Rezina.

Reiesind din Strategia desdezvoltare a comertului interior al Republicii Moldova, in
raionul Rezina pentru anii.2016-2020 dezvoltarea comertului se poate realiza prin modernizare
si inovare, ce ar asigura=dezyoltarea socio-economica a statului in ansamblu. Acest obiectiv
poate fi realizat In baza wnor actiuni prin care:

- sa se implemen{cZe Programul de inregistrare prin ,,Ghiseul unic”, pentru obtinerea
autorizatiilor pentru fametionare;

- elaborarea Schemei de amplasare a unitatilor de comert, de alimentatie publica si de
prestare a.Serviciilor, inclusiv pentru unitdtile de comert ambulant

4. Organizarea activitatii pietelor autorizate pe
teritoriul raionului Rezina

Activitatea pietelor in Republica Moldova este reglementata prin hotararea Guvernului
nr.517 din 18.09.1996 ,,Cu privire la aprobarea Regulilor de functionare a retelei de comert
ambulant si a Regulilor de comert in pietele din Republica Moldova” si nr.955 din 21.08.2004
»Despre aprobarea Regulamentului-tip de functionare a pietelor”.

In raionul Rezina la momentul actual activeaza 4 piete autorizate, inclusiv: in orasul
Rezina — 1, s.Ciniteuti - 1, s.Horodiste — 1, s.Solonceni — 1. Din ele doar piata din orasul Rezina
activeaza dupa un program care acopera toate zilele saptdmanii, celelalte piete activeaza numai
in zilele de duminica. In total in pietele din raion sunt create 407 locuri de comert.
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1. In orasul Rezina activeaza o piatd universala care dispune de 318 buticuri si 44 locuri
de comert la tarabe (mese). Aici sunt comercializate produse alimentare, marfuri industriale, de
uz casnic etc. de citre unii agenti economici si persoane fizice. In piatd sunt create hale pentru
comercializarea produselor din carne si lactate, acestea sunt dotate cu utilaj frigorific.

2. In piata din satul Horodiste sunt create in total 20 locuri de comert: 8 buticuri si 12
locuri de comert la tarabe (mese). Pe parcursul saptamanii in piata activeaza 3 agenti economici
care comercializeaza produse agricole si alimentare, marfuri de uz casnic si alte marfuri
industriale. In zilele de duminica in piata isi comercializeaza produsele cultivate in gospodariite
proprii persoanele fizice din localitate, dar si alte localitdti. De asemenea unii agenti econonici
(fermieri, detinatori de patente) din zona data.

3. In satul Ciniseuti piata dispune de 15 locuri de comert la tarabe (mese), dag’si Jocuri
de comert la sol. Piata functioneaza numai in zilele de duminicd. Pe piatd se Comercializeaza
produse agroalimentare, dar si nealimentare - de uz casnic.

4. In satul Solonceni piata dispune de 12 locuri de comert la tarabe (mese). Pe piatd
activeaza permanent 2 persoane detinatoare a patentului de intr€peinzator cu marfuri
nealimentare. In zilele de duminica sunt comercializate marfuri agroalimentare si de uz casnic de
catre persoanele fizice si unii agenti economici din localitat€jadar si din alte localitdti din
apropiere.

Pentru a imbunatati deservirea consumatorilor imwpiete'patronii sunt obligati:

- sa amenajeze terenul, sa asigure accesul liber-spre piata, sa afiseze sigla cu programul
de lucru, un panou cu informatii pentru vanzatori (extras'din regulile de vanzare a marfurilor in
piatd), informatii utile pentru consumatori (adrese si numere de telefon ale administratorului, a
organelor de protectie a consumatorilor etc.)

- sa doteze locurile pentru vanzaréayproduselor cu utilaj pentru expunerea marfurilor —
tarabe, tonete, vitrine, standuri; pentru masurare si cintarire — cantare comerciale (electronice
sau mecanice), pentru pastrarea stocuriloy'de marfa — utilaj frigorific, suporturi, stelaje etc.

Propuneri:

1. Extinderea numarului depiete in satele din raion, inclusiv: satele Ignatei, Mateuti,
Sarcova, Tareuca, Pecist€, Saharna Noua

2. Crearea loeuriler de comert permanente in pietele din raion pentru producatorii locali,
autohtoni, inclusiv fermieri, mestesugari, producatori individuali,

3. Autoritatea administratiei publice locale sa efectueze control asupra tarifelor la
serviciile prestate de administratia pietei.

4 Organizarea in cadrul pietelor a puncte de achizitionare a produselor de la firmele
agrieole (fermieri), producatori individuali si populatie si punerea lor in vanzare prin reteaua de
magazine/a pietei sau procesarea si comercializarea lor.

in rezultatul realizirii propunerilor se preconizeazii urmitoarele rezultate:

1. Imbunititirea aprovizionarii si deservirii consumatorilor din oras si din localitatile cu
un numar mare de locuitori cu produse alimentare si nealimentare.

2. Atragerea in circuitul comercial a produselor cultivate de cétre fermieri si populatie in
loturile de pe langa casa.

3. Imbunatitirea situatiei economice in sectorul agrar.

4. Preturi rezonabile (reduse) pentru produsele agroalimentare de origine locala.

5. Atragerea mai multor comercianti neautorizati n piete si reducerea comerfului stradal.
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6. Asigurarea controlului asupra calitatii marfurilor comercializate prin unitatile de
comert ambulant (mobil)

5. Comertul neautorizat in localititile raionului

Comerciantii care desfasoara comerful neautorizat motiveaza aceasta activitate prin faptul
ca lipsesc punctele de achizitionare a produselor cultivate in gospodariile proprii, sau a celor care
sunt fabricate cu fortele proprii in conditii casnice, lipsa surselor de existenta si nevoia de a vinde
0 parte din aceste bunuri etc. Deseori insa acesti comercianti vand produsele preluate,de, la
depozite, producitori etc., ceea ce este un abuz care conform legislatiei in vigoare se conSiderd
contraventie.

Astfel, legea Republicii Moldova ,,Cu privire la comertul interior” nr. 23 14din 23.09.2010
art.6, lit. M stabileste cd autoritatile publice locale sunt responsabile de suprimarea siNinterzicerea
activitatilor de comert neautorizat. Totodata, autoritatilor publice localeprin lege nu le sunt
delegate si sufuciente imputerniciri pentru a realiza aceasta responsabilitate,

in raionul Rezina combaterea comertului neautorizat se efectiieazi prin intermediul
grupurilor de lucru create de catre autoritatile publice locale (primariile*locale). In componenta
grupurilor de lucru fac parte reprezentantii primariilor locale, Sectici Economie, Directiei
Generale de Finate a Consiliului Raional, Inspectoratului ,Raional de Politie, Inspectoratul Fiscal
Raional, Directia Raionala de Sanatate Publica.

Raspédndirea comertului neautorizat in marexmdasura rezulta din faptul ca primariilor
locale nu le sunt atribuite competente de agent constéatator si nici organele de politie nu au
dreptul de a confisca marfurile care sunt comercializate de persoanele care incalca legislatia in
vigoare.

Comertul neautorizat genereaza'un sir de probleme stringente pentru societate:

1. Consumatorii nu pot fi protejati)de vanzarea unor marfuri necalitative, aceste marfuri
sunt comercializate fara acte de provenientd, certificate de conformitate etc.

2. Afecteaza comerciantii .care se conforma cerintelor legale si formeaza o concurenta
neloiala.

3. Se afecteaza) veniturile in bugetul local si raional prin eschivarea de la plata
impozitelor.

4. Se afecteaza Circulatia libera a locuitopilor pe strazile din oras.

5. Préyoaca agentii economici sd desfasoare activitate ilegala.

Concluzii:

In\rezultatul analizei efectuate se poate trage concluzia ci comertul interior in raionul
Rezina sub aspect cantitativ a inregistrat o crestere a vanzarilor de marfuri in total de peste 2,1
orijiapin structura pe grupe de marfuri alimentare si nealimentare o crestere mai mare se atesta
la_vanarea marfurilor nealimentare, astfel crescand si ponderea vanzarii marfurilor nealimentare
in vanzarile totale cu peste 3,2%. La fel a crescut s1 numarul unitatilor de comert si de prestare a
serviciilor comerciale. Odata cu cresterea numarului de unitati comerciale a crescut si numarul
populatiei ocupate in comert.

In perioada analizati se atesta modificiri pozitive si negative in aspect calitativ. Din
modificarile pozitive se pot evidentia modernizarea formelor de distributie — livrare centralizata
de la distribuitor, livrare directa de la producator, comercializare a marfurilor prin forme
moderne: prin comenzi, inclusiv vanzari prin magazine virtuale - on-line cu livrare la adresa

solicitata, la domiciliu etc.
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In aspect calitativ se atestd mentinerea unei ponderi mari a unititilor de comert cu

suprafatd de pana la 30 m?, iar suprafata medie a unui magazin fiind de doar 42,3 m%.

CAPITOLUL II1I.
ANALIZA SWOT

Analiza SWOT are misiunea de a scoate in evidenta aspectele ce caracterizeaza partile
tari si slabe ale activitatii iIn domeniul comertului dar si oportunitatile si riscurile care rezulta din

situatia creatd pe piatd la un moment dat (analizat).

Puncte forte

Este creatd baza legislativa pentru dezvoltarea
comertului;

Procedura de inregistrare a unitatilor de comerf
este simplificata;

Sunt elaborate si aplicate strategii si programe
de stat pentru dezvoltarea comertului;

Pozitia geografica raionului Rezina este favo-
rabila (se margineste pe de o parte cu orasul
Rabnita, pe de alta cu raioanele Orhei si
Soldanesti);

Atitudinea pozitiva a populatiei fatd de unitatile
de comert si dorinta antreprenorilor de a fonda
afaceri proprii in comert;

Forta de munca cu abilitati in cunoasterea
limbilor straine;

Noi competente dobandite prin instruire®
formativa si formare continua;

Sistemul de telecomunicatii bine dezvoltat
inclusiv acces la internet;

Personal inalt calificat in sectétulytchnologii-
lor informationale;

Regim de comert fayorabilcu tarile CSI, UE
etc.

Puncte slabe

Instabilitate politica;

Implementarea si respectare@ insufieienta a
actelor legislative si normative;

Dezechilibrul dezvoltarii unitatilor
comerciale in profil teritorial;

Dialogul si conlucraréayineficientd intre
intreprinzatori.gl autositatile publice;

Capacitatg-financiara limitata a statului
pentru sustinerca comertului - lipsa
sustinerii finaficiare a proiectelor
inovationale de catre stat;

Nivel scazut de elaborare si absorbtie a
inoyatiilor in domeniul comertului;

Nivel scazut al culturii antreprenoriale si al
formarii profesionale;

Lipsa cunostintelor ce tin de modalitatile
si procedurile de export si acces pe pietele
externe si cota redusa a unitatilor de comert
din raion la export;

Nivelul scazut de competitivitate a
unitatilor de comert.

Oportunitati

Cresterea atentiei statului fata de problemele si
necesitatile s€ctorului comercial;

Crearga-Consiliului Consultativ pentru
intreprinderile mici §i mijlocii;

Dezvoltarea investitiilor in parteneriatul
public-privat;

Veetorul pro-european in dezvoltarea
nationala;

Extinderea domeniului de cooperare internati-
onala, dezvoltarea cooperarii transfrontaliere
pentru intreprinderile comerciale si a infrastructurii
regionale cu consolidarea punctelor de contact;

Dezvoltarea continud a internationalizarii
sectorului comercial,

Dezvoltarea continua a tehnologiilor i inova-
tiilor si a capacitatii de absorbtie ale acestora;

Reformarea continua a sistemului educational in

Amenintari

Existenta conflictului teritorial;

Migrarea semnificativa in randul tinerilor
si lipsa fluxului de cadre tinere specializate
in domeniul comertului;

Ponderea mare a economiei tenebre si
nivelul inalt al coruptiei,

Presiune competitiva internationald;

Adaptarea lenta a sistemului educational
la cererea pietei forfei de munca;

Participarea slaba a antreprenorilor din
domeniul comertului la programele de
educatie in comert;

Presiunea mare a impunerii fiscale;

Instabilitatea cadrului legislativ.
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domeniul antreprenorial si a formarii
profesionale;
Dezvoltarea pietei serviciilor de consultanta;
Simplificarea continud a procesului de inregis-
trare si reglementare a activitatii in domeniul
comertului.

1. Analiza punctelor forte pentru raionul Rezina.

1.1. Amplasament favorabil. Mai multe localitati ale raionului (10-12) sunt amplasat¢ 3
apropierea traseului M2 Chitinau-Orhei, R20 Orhei-Rezina-Réabnita si traseul R13 Rezina-
Tareuca-Soldanesti care sunt renovate si sunt atractive pentru deplasare spre aceste locdlitatiy

1.2. Oragelul Rezina este localitatea de tranzit a calarilorlor spre or.Rabnifa si alte
localitati din partea stanga a raului Nistru si spre tara vecina — Ucraina, ceea ce la fel"are-anumite
puncte de avantage si atractie.

1.3. Localitatile Saharna si Tapova sunt cunoscute 1n tard si peste hotarele ei prin
manastirile amplasate aici, care la fel sunt puncte atractive pentru turismmul cultural, istoric si
religios.

1.4. In raion sau niscut mai multi oameni ilustri ai /Mcamului nostru, ca Cobasnean
Vladimir - actor de teatru, satul Cuizauca, Saharneanu, Maleriu - presedintele Uniunii
Jjurnalistilor, satul Cuizaucd, Gurduz Vasile - sculptor,satul \rifesti, Cuzuioc lon - Scriitor,
umorist, scenarist, epigramist, satul Tareuca, Baramevschi 'Constantin - instrumentist, satul
Gordinesti, Cojocaru Saveliu - compozitor §i interpret, satul Saharna, Chirtoaca Aurel -
interpret, satul Solonceni, Tarna Tudor - directorul teatrului de revista "Ginta Latina”, satul
Mincenii de Jos, Negura Andrei - artist plasticy satul Echimauti, Platon Iurie - artist plastic,
satul Mateuti si altii, care pot servi in ealitate de motivare pentru organizarea unor manifestari
culturale si comerciale de amploare 1 locahitatile de bastina a acestora.

2. Analiza punctelor slabgs

2.1. Multe localitati_cusnumarul de locuitori pana la 500 de persoane (16 din 43 de
localitati);

2.2. Primariile,ca numarul de locuitori pana la 1000 de locuitori (7 primarii);

2.3. Traseul (R20 de-1a Rezina spre s.Saharna si de la trasa spre Tipova se afla in stare
deplorabila, aceste destinatii fiind unele din cele mai atractive din raion.

2.4. Lipsa unor intreprinderi industrale cu pondere si renume, cu exceptia Fabricii de
Ciment din©rRezina si fermierii care cultiva levantica s.Tareuca

2(5. Lipsa intreprinderilor agricole moderne, terenululor irigate, a depozitelor de pastrare
si procesase a/fructelor si legumelor.

3. Analiza oportunitatilor.

3.1. Posibilitate de a relansa activitatea in localitatile satesti prin fondarea unor firme
agricole bazate pe tehnologiile moderne de producere si distributie.

3.2. De investire 1n crearea unor firme de prestare a serviciilor alimentatie si de agrement:
case de nunti, discoteci (cluburi de odihna si distractie), saloane de frumusete, cosmetice, edificii
pentru odihna — plaje amenajate, joaca pentru adulti si copii.

3.3. Valorificarea punctelor atractive si dezvoltarea turismului cultural, religios si
comertului in localitatile Saharna si Tipova.

3.4. Modificarea cadrului legislativ in domeniu dupa semnarea acordului de asociere
R.M.-UE ce ar motiva antreprenorii sa investeaza in sfera comertului.
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4. Analiza slabiciunilor.

4.1. Situatia politica instabila creste riscul de realiza activitatea in mod eficient.

4.2. Birocratia si coruptia in toate instantele: de la inregistrare pand la organele
administrare si control al activitatii.

4.3. Nivelul redus al salariilor si veniturilor populatiei din localitatile rurale.

4.4. Lipsa conditiilor normale de viata in localitatile rurale.

4.5. Lipsa cadrelor de specialisti i meseriasi in domeniul comertului cu pregatire
profesionala corespunzatoare cerintelor moderne.

CAPITOLUL IV.
STRATEGIA DE DEZVOLTARE A COMERTULUI
INTERIOR IN RAIONUL REZINA

Strategia de dezvoltare a comertului in raionul Rezina este un_document in care sunt
definite obiectivele strategice ale cometului interior pentru anii 2016-2020, cdile si actiunile
principale pentru atingerea acestor obiective.

Elaborarea Strategiei a fost realizatd in baza consultdrii situatiei actuale a comertului,
documentarea in baza rapoartelor si intdlnirilor cu conducaterii=APL-urilor si a unitatilor de
comert cu problemele care se confrunta si cu participarea activa a specialistilor CR, a liderilor de
opinie din sfera comerfului din raion si a consumatorilor.

In baza celor mentionate au fost identificate punctele tari si slabe, oportunitatile si
riscurile cu care se confruntd antreprenorii din‘sfera comertului.

Aceata Strategie este reprezinta o¢viziune/pe termen lung asupra dezvoltarii durabile a
comertului, care presupune la randul sad‘eresterea economica si sociala a populatiei raionului. in
urma intrunirilor cu grupurile consultative de lucru formate la nivel de CR Rezina si a discutiilor
realizate de consultanti si experti, rezultatele analizei situatiei si a problemelor definite sunt
propuse cateva viziuni privitdr T dezvoltareqa comertului interoir in rainul Rezina. In urma
consultarii publice si a discutiilorcu autoritatile locale, cu liderii — managerii unitatilor de comert
s-a decis de a se axa Strategia pe viziunea care este sustinutd de specialistii CR, de echipa de
experti si de antreprénori din raion.

In baza abordarii-integrate a viziunii de dezvoltare a sferei comertului se va realiza o mai
bund coordonare a activitatii Tn domeniu la nivel local — in sate, dar si la nivel raional si
rezolvarca~maiNeficientd a problemelor stringrente, iar Strategia de dezvoltare contribuind la
dezvoltarea sacial-economica a raionului in anii 2016-2020.

Drept viziune strategica pentru raionul Rezina se impune:

Raionul Rezina — unitate administrativ-teritoriald orientati spre asigurarea satisfacerii
nevoilor _consumatorilor prin_stimularea dezvoltarii_comertului_si_serviciilor _comeriale in
cadrul comertului organizat intr-un mediu de piata sandtos, axat pe concurenta si initiativd
libera.

in baza acestei viziuni se propun urmitoarele obiective strategice pentru
dezvoltarea comertului in raionul Rezina.

1. Sporirea nivelului de reglementare a activititii in domeniul comertului interior. in
aceastd directie este nevoie de a perfectiona reglementarile in domeniul comertului pe plan
local, in deosebi ce tin de desfasurarea comertului prin magazinele virtuale, vanzare on-line. De
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asemenea este nevoie de a perfectiona reglementarile in organizarea activitatii comertului
mobil —ambulant.

2. Asigurarea consumatorilor cu produse calitative §i la preturi accesibile, cresterea
nivelului de satisfacere a consumatorilor prin avansarea competitivititii produselor locale pe
piata. Acest obiectiv presupune:

- Sporirea numarului $i axarea intreprinderilor producatoare din localitatile raionului pe
tehnologii moderne de producere, asigurand consumatorii cu produse calitative si comepetitive.

- fondarea intreprinderilor producatoare mici si mijlocii — de producere si de procesaresa
marfurilor agroalimentare etc. in localitatile din raion.

3. Cresterea gradului de asigurare §i perfectionarea infrastructurii comerciale )in
localitatile raionului. Perfectionarea infrastructurii comertului in localitatile raionuluitse axeaza
pe sustinerea antreprenorilor privitor la investirea 1n construirea edificiilor comereiale. s’ dotarea
lor cu tehnologii moderne pentru pastrarea marfurilor (depozite, frigidere), pentru”procesare,
vanzare etc.

4. Implementarea formelor modene de distributie si a metodelosde”comercializare a
marfurilor in toate tipurile de unitati comerciale. Perfectionarea _distributiei, a formelor de
comercializare si prestare a serviciilor se va realiza prin sustinetea si stimularea agentilor
economici privitor la implementarea tehnologiilor moderne-de‘aproyizionare, livrare si vanzare,
inclusiv on-line, de creare a propriilor pagini pe Web, a.site-urilor, altor metode moderne de
deservire a consumatorilor in locurile de dislocare (la-serviciu, in locurile de odihnd), la locul de
trai (in localitatile cu un numar mic de locuitori).

5. Organizarea pregitirii §i formarea continud a cadrelor pentru asigurarea unitatilor de
comert cu fortd de munca calificatd. Asigrarea unitatilor de comert cu forti de munca
calificata se impune prin organizarea instruirii personalului si angajatilor unitatilor de comert
prin formare initiald si continud prin inteésmediul diferitor forme de studii: seminare, studii n
cadrul scolilor si institutiilor de invatdmant mediu si siperior de profil economic si comercial

Astfel, in perioada.anilor 2016-2020 vor fi realizate urmatoarele obiective:

1. Perfectionareda cadrului normativ si elaborarea propunerilor pentru reglementarea
activitatii comerfulujreiegind din practica avansata a tarilor europene.

2. Asigurarea consumatorilor cu mirfuri preponderent de origine autohtona, de
calitate corespunzatoare standardelor, la preturi accesibile pe piata locala.

3. Stimularea dezvoltarii infrastructurii comerciale, in deosebi in localitatile rurale.

4 Stimularea procesului de diversificare a canalelor de distributie, de implementare a
unorforme.mroderne de comercializare si de prestare a serviciilor comerciale.

S./Crearea conditiilor de pregaitire si perfectionare a cadrelor angajate in sfera
comertului, alimentatiei publice si prestarii serviciilor comerciale.

1. Perfectionarea cadrului normativ si elaborarea propunerilor pentru
reglementarea activitatii comertului reiesind din practica avansata a tarilor europene.

Aceastd directie urmareste scopul de a contribui la completarea si racordarea cadrului
normativ national in domeniul comertului la cerintele internationale, totodata sa fie relevant
pentru comercianti §i antreprenori din domeniul dat.

Pentru a atinge acest obiectiv se vor realiza urméatoarele actiuni:
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1. Analiza si revizuirea cadrului legislativ si normativ cu privire la activitatea in domeniul
comertului si prestarii serviciilor comerciale.

2. Scoaterea in evidentd a neajunsurilor: dublarea sau lipsa unor prevederi legale, reguli si
regulamente.

3. Examinarea continutului si elaborarea propunerilor de perfectionare a actelor
normative in vigoare.

4. Elaborarea la nivel raional a unor reguli locale specifice pentru anumite marfuri.

La acest capitol se prevede contribuirea agentilor economici din raion asupra aprobati
normelor de reglementare a vanzarilor la pret redus, modificarea partiala a Legii nr.231,4in"23
septembrie 2010 ,,Cu privire la comertul interior” privitor la simplificarea procedurii de fondare
a unitatilor comerciale, dar si prezentarea propunerilor cu privire la completarea cadrului
legislativ cu privire la incheierea contractelor de vanzare-cumpdrare in afara unitatilot.de comert
si la distanta.

De asemenea se impune participarea agentilor economici in\procesul elaborare
Hotararilor de Guvern si punerea in aplicare a prevederilor Legii nr.234, dim 23.09.2010: cu
privire la desfasurarea comertului in zonele publice (in piete), reglemetarea comertului cu
produse agricole, prestarea serviciilor comerciale, autorizarea, ‘activitatii comerciale prin
intermediul ghiseului unic, pregatirea profesionala a angajatilonin comert, dar si la completarea
normelor de comercializare a unor produse ca: materiale de\constructie, articole cosmetice,
marfuri second hand s.a.

In rezultatul realizirii acestor actiuni seNpreeonizeazi imbunititirea cadrului de
reglementare a comertului interior, perfectionarea si ajustarea la cerintele si rigorile pietei interne
si externe pentru a asigura conditii bune de fdnctionare a economiei raionului in ansamblu.

2. Asigurarea consumatorilor ctymarfuri preponderent de origine autohtona, de
calitate corespunzitoare standar@eloy, la preturi accesibile pe piata locala.

Agentii economici din_sfera.comertului oferd pe piata locala o gama variata de produse.
Totodata se impune cresterea_ponderii in volumul vanzarilor a produselor autohtone, ceea ce
presupune fabricarea matfusiler competitive, de calitate corespunzdtoare cerintelor standardelor
si a pietei locale.

Pentru a aSigura livrarea pe piata locala a produselor competitive se impune
realizarea unui sir de actiuni, inclusiv:

- evaluarea traditiilor locale privitor la specializarea in cultivarea si fabricarea anumitor
produse §i nivelul tehnic de asigurare a acestei industrii;

;. reamimarea activitafii unitatilor de comert specializate in achizitionarea si procesarea
produselor agricole, in colectarea animalelor, a plantelor medicinale si a pomusoarelor cultivate
in gospodariile taranesti, dar si cele culese in paduri sau pasune;

- promovarea produselor autohtone si locale prin diferite activitati, inclusiv: iarmaroace,
targuri, expozitii realizate in oras, dar si in localitatile raionului sub egida Consiliului Raional;

- sustinerea din partea Consiliului Raional a initierii activitatilor in domeniul agricol si
industrial, In diferite mestesuguri — mesteri populari, artizanat, dar si in prestarea unui spectru
larg de servicii: de alimentatie, de turism, de agrement, de reparatie si mentenantd a marfurilor
tehnice, de distributie etc.

......

se vor realiza un sir de actiuni:
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- de incurajare a producatorilor locali in avansarea nivelului calitatii prin aplicarea;
tehnologiilor moderne de cultivare a produselor, inclusiv a produselor bio, ecologic pure etc.

- de stimulare a implementarii in procesul de producere a Sistemului de management al
sigurantei alimentelor si calitatii;

- de promovare a alimentatiei sanatoase in randurile populatiei din raion prin prisma unui
regim de alimentatie sanatos, prin recunoasterea certificatelor de conformitate a calitatii eliberate
de organismele internationale de acreditare.

In rezultatul acestor actiuni se vor plasa pe piata locald a raionului produse competitive
iar institutiile responsabile de calitatea marfurilor si de supraveghere a pietei vor fi responsabile
de prevenirea cazurilor de plasare pe piatd a produselor de calitate dubioasa.

3. Stimularea dezvoltarii infrastructurii comerciale, in deosebi in localitatile’ rurale.

Tinand cont de specificul localitatilor si pietei rurale din raion este binevenita’revigorarea
infrastructurii comerciale in unele localitati din raion, inclusiv: Saharna, Tipova si altele,
punanduse accent pe comercializarea produselor de primd necesitate, “produse de artizanat,
suvenire, dar si initierea unor proiecte de dezvoltare a serviciilor de tutism,in aceste localitati, de
prestare a serviciilor de alimentatie etc. Pentru a atinge acest obiectiv-este nevoie:

1. De a evalua infrastructura existenta in aceste localitdtiy(zone).

2. De a elabora planuri urbanistice de dezvoltare alecalitatilor.

3. De initiere si de sustinere a initiativelor de amplasare a unitatilor de comert, de prestare
a serviciilor in conformitate cu planul elaborat.

4. De acordare a inlesnirilor si facilitatilor fiscale pentru extinderea infrastructurii
comerciale in localitatile cu atractie culturalaj.spicityala si sociala.

Pentru a realiza acest obiectiy 'se va ‘stimula atragerea fondurilor extrabugetare —
obtinute prin granturi, proiecte investifionale, dezvoltarea parteneriatului public-privat in
domeniul comertului, alimentatiei“publice’si prestarii serviciilor comerciale in localitatile rurale
din raion. In localititile rurale (Se.préyede modificarea conceptului clasic de magazin, axat pe
vanzarea marfurilor, care va_fi\inleCiuit cu unul modern: centru de comert si agrement, care
prevede comercializarea  marfurilor, prestarea serviciilor comerciale si de agrement sub un
acoperis.

De asemenea, este nevoie de a autoriza si de a imbunatati activitatrea pietelor din
localitatile rurale. Pentru agentii economici care contribuie la crearea locurilor de munca in
domeniul comertului este binevenit de a acorda inlesniri fiscale pe 3-5 ani de la data fondarii
acestora/

Seuwmpune aplicarea 1n toate tipurile de unitati de comert a masinilor de casa si control cu
memorie Aiscala, inclusiv in activitatea persoanelor fizice care activeaza in baza patentei de
intreprinzator.

Intreprinderile comerciale se vor antrena activ in dialogul social la toate nivelurile.

In rezultatul realizirii acestui obiectiv se va asigura accesul populatiei din raion la o
infrastructura comerciald moderna, capabild sa satisfaca cerintele consumatorilor. De asemenea
este important ca in rezultatul acestor actiuni vor fi create locuri de munca noi pentru locuitorii
din localitatile satesti: in punctele de colectare, de procesare, centrele de deservire a marfurilor
tehnice, ale autovehicolelor, de agrement (copii, maturi), de alimentatie, de cazare etc.
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4. Stimularea procesului de diversificare a canalelor de distributie, de implementare
a unor forme moderne de comercializare si de prestare a serviciilor comerciale.

Raionul Rezina este amplasat la hotarele de nord-est a republicii si margineste cu
raioanele Orhei spre centru-sud, cu cu Soldanesti - la nord-vest, cu raionul Rabnita din regiunea
transnistreana a republicii, astfel avand iesire prin aceasta regiune Spre tara vecind Ucraina.

Prin diversificarea canalelor de distributie se incearcid de a selecta cele mai eficiente
canale de distributie intensiva a produselor spre localitatile din raion si din ele spre exterior — pe
paiata locala si internationala.

Pentru aceasta este nevoie de a stabili cantacte directe cu producatorii din localitatile din
raion, dar si cu cei amplasati in imediata apropiere pentru produsele de provenienta
agroalimentara si contacte directe cu producatorii de produse industriale din tara.

Pentru aprovizionarea cu produse de import si cele cu termen lung de pasfrare.se vor crea
centre de distributie la nivel de raion, sau regiune (de exemplu, Orhei, Balti, Floresti, Soroca).

Firmele agricole din raion sunt incurajate si sustinute in privinta fendatii si dezvoltarii
retelelor de comert proirii — de firma: stationare (fixe), mobile etc.

In raion se impune necesitaca de a perfectiona formele simetodele de comercializare a
marfurilor. Astfel, este nevoie de a promova vanzarea prin metode si forme moderne, inclusiv:
vanzarea prin comenzi, prin corespondentd, pe baza de catalegwanzarea in afara magazinelor —
prin canale de comunicare in masa, prin Internet - comertul, on-line: magazine si sectii de comert
virtuale.

Ramane actual pentru orasul Rezina si localitatilé™din raion fondarea si lansarea unitatilor
de comert care activeaza pe baza de fransising, sau in baza unei licente acordate de alte
intreprinderi comerciale cu renume. Astfelj\acestea pot exploata o marcd originald si aplica
metode si tehnici de comercializare modene.) Aceste intreprinderi se pot crea in domeniul
comertului, alimentatiei publice, dar gi prestarii serviciilor comerciale.

Pentru raionul Rezina este“acttial fondarea unor magazine-depozite, cu dimensiuni mari
(de tip cach end carry), capabile sa,asigure activitatile de vanzare a marfurilor cu amanuntul si
cu ridicata, de distributie.

Diversificarea e¢afalelor de distribusie si implementarea formelor moderne de
comercializare si de ptestare a serviciilor comerciale presupune:

1. Armonizagea relatiilor dintre firmele producdtoare de marfuri agroalimentare cu
unitatile de comert din raion si incheierea contractelor directe de livrare marfurilor.

2. Crearea centrelor de comert - intreprinderi comerciale complexe: de comert angro-de
distributie-comert cu amanuntul.

3. kargirea portofoliului de servicii postvanzare acordate consumatorilor.

Pentru a realiza acest obiectiv se vor realiza urmatoarele actiuni:

1. Sustinerea crearii in raion a unor centre de pastrare (depozite) si de procesare a
preduselor agricole (sortarea si ambalarea fructelor si legumelor).

2. Incurajarea fondarii magazinelor de firma a producitorilor autohtoni, in deosebi celor
locali.

3. Fondarea magazinelor pe baza de fransiza cu implementarea tehnologiilor moderne de
deservire.

4. Implementarea comertului electronic prin prin Internet, dar si alte forme moderne de
vanzare a marfurilor.
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In rezultatul acestor actiuni se preconizeazd modernizarea si diversificarea formelor de
distributie si de comercializare a marfurilor si de prestare a serviciilor ce va influenta asupra
consolidarii pietei de consum din raion.

5. Crearea conditiilor de pregaitire si perfectionare a cadrelor angajate in sfera
comertului, alimentatiei publice si prestarii serviciilor comerciale.

Legea R.M. nr.231 din 23.09 2010 ,,Cu privire la comertul interior” prevede ca orice
persoana care desfasoara o activitate de comert trebuie sa dispuna de o pregatire profesionala“in
domeniu, sau sa certifice cunostintele dobandite in urma experientei de muncad in€admul
institutiilor cu profil economico-comercial.

Pentru a realiza acest obiectiv Consiliul Raional si APL-urile locale au_dreptul) de a
organiza cursuri de pregétire si perfectionare a angajatilor in comert.

Firmele comerciale pentru a asigura un nivel inalt de competitivitate si a se dezvolta sunt
obligate sa investeascad in pregdatirea si perfectionarea cadrelor. Personalul“ealificat este capabil
sa creeze valoare addugata, astfel, este resursa strategica care asigura\SweceSul si dezvoltarea
durabila.

in scopul realizirii acestui obiectiv se impune realizareauxmaitoarelor actiuni:

1. De a evalua competentele profesionale si nivelul dé,calificare a angajatilor in comert si
alimentatia publica.

2. De a organiza instruirea meseriasilor in demenit, de a organiza cursuri de formare
profesionala continua (perfectionare), de a certifica competentele angajatilor in comert, inclusiv
a celor care nu dispun de acte de studii in domeniu, prin‘intermediul parteneriatului public-privat
si cu mediul academic privat.

Aceaste actiuni se vor realiza la nivelul Gonsiliului Raional de catre:

- Comisia de ramurd pentru consultari si negocieri in domeniul comertului interior,
Comitetul sectorial de formare profesionald a angajatilor in comert: in baza standardelor
ocupationale pentru angajatii dif comert,

- Asociatia comerciantilor care va organiza seminare, treninguri, schimburi de experienta
a celor mai bune practici,~desfasurarea atestarilor, concursurilor celor mai buni in profesie in
scopul sporirii nivelutti profesional.

In rezultatub\acestor actiuni se prevede cresterea nivelului de pregitire profesionald a
cadrelor ce va spori esential calitatea deservirii comerciale si prestarii serviciilor in unitatile de
comert, dar@ihasigurarea unui nivel mai inalt al protectiei drepturilor consumatorilor.

CONCLUZII

La’momentul actual comertul interior in raionul Rezina se caracterizeaza prin cresterea
continua a volumului vanzarilor. Totodata, comertul se confrunta cu o serie de probleme, care
trebuie rezolvate in perioada pana in anul 2020.

In aceasti perioada tinand cont de actiunile incluse in strategie se asteapti modificari
pozitive in aspect cantitativ si calitativ, care coreleaza cu implementarea Acordului de Asociere
si Integrare a Republicii Moldova cu UE. Astfel, in aceastd perioada se vor realiza un sir de
politici comerciale orientate spre asigurarea pietei cu marfuri calitative, corespunzatoare
standardelor europene, pentru a creste gradul de protectie a consumatorilor si a elimina
concurenta neloiala.
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Antreprenorii din sfera comertului din raion vor realiza activitatea in baza principiilor
economiei de piata si a conceptului de marketing cu orientare sociala.

Finalitati si rezultate obtinute in procesul implementarii strategiei

Pe parcursul perioadei de implementare a Strategici se preconizeaza de a efectua
monitorizarea indicatorilor de performantd realizati de agenfii economici care desfasoara
activitate de comert in raionul Rezina. Rezultatele asteptate sunt formulate si expuse laffinele
descrierii obiectivelor strategice.

De asemenea, in baza indicilor ritmului mediu de crestere a volumului_vanzarilor se
planificd atingerea unor indicatori de performantd pentru perioada anilor 2016-2020.

1. Cresterea volumului vanzarilor cu amanuntul anual cu 12-15%.

2. Reducerea dezechilibrului infrastructurii comerciale in infre, orasul Rezina si
localitdtile rurale cu 15-20% pana in anul 2020.

3. Extinderea retelei de comert si prestare a serviciilor comerciale cu 3-5 unitati anual.

4. Cresterea ponderii comertului prin unitatile comereiale autorizate in veniturile
populatiei raionului estimativ cu 5% anual.

5. Reducerea migratiei cererii de marfa spre alte lecalitati prin organizarea punctelor de
primire a comenzilor, punctelor de achizitionare a marfurilor cultivate in localitatile din raion si
implementarea vanzarii marfurilor prin magazinele vigttiale (e-magazine - la distantd) cu 3-5%
anual.

6. Extinderea gamei de servicii si cfesterea’volumului vanzarilor si prestarii serviciilor
comerciale de catre agentii specializati in diferite domenii cu 3-5% anual.

Etdpele\impementarii Strategiei

Strategia se va implementa-in doua etape.

in 1-a etapi se prévede participarea activa a Sectiei de Economie si Directiei generale de
Finante a Consiliului-Raignal Rezina, a organelor de conducere a APL-urilor si antreprenorilor in
si organizarea, instruirii cadrelor in domeniul comertului si alimentatiei publice, implementarea
ghiseului udie\de inregistrare /autorizare a activitatii in comert.

in etapaa II-a se vor realiza actiuni de evaluare a evaluare a competentelor, se vor
orgariza cencursuri, pentru titlul de ,,Cel mai bun in profesie” la categoria de vanzator, bucatar,
cofetaretc. De asemenea se prevede imbunatatirea infrastructurii comerciale, crearea punctelor
de achizitionare si procesare a produselor cultivate local, modernizarea distributiei si formelor de
vanzare a marfurilor si prestare a serviciilor.

Strategia se va realiza in conformitate cu Planul de actiuni pentru anii 2016-2020,
unde sunt identificate obiectivele si actiunile necesare pentru realizarea lor, institutiile
responsabile pentru realizare, dar si termenul de realizare si rezultatul scontat.

Modalitati de monitorizare si raportare privind
rezultatele implementarii Strategiei
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Eficienta implementarii actiunilor stabilite in Strategie se va efectua in baza rapoartelor
despre rezultalele obtinute pe fiecare obiectiv incluse in Planul de actiuni.

Monitorizarea realizarii actiunilor incluse in Planul de actiuni se ve efectua de
urmatoarele autoritati:

1. Sectia Economie, Directia Generala Finante, Sectia Agricultura si Alimwntatie, Cectia
raionala culturd - monitorizeaza actiunile realizate in raion si prezentd rapoarte periodice
(semestriale, anuale) Consiliului Raional Rezina.

2. APL-urile din raion, prezinta rapoarte despre actiunile planificate si realizate“im
teritoriu Sectiei Economie si Directiei Generale Finante.

3. La nivel republican monitorizarea implementarii se va efectua de catre Ministepul
Economiei, cdruia i se vor prezenta rapoarte despre realizarea actiunilor incluse_in“Planul de
actiuni al Strategiei.

CAPITOLUL VL.
METODOLOGIA DE ELABORARE A STRATEGIEI

Elaborarea Strategia de dezvoltare a comertului indraionul Rezina pentru anii 2016-
2020 are scopul de a asigura dezvoltarea economiei localesgi a #mbunatafi deservirea comerciala
a consumatorilor din toate localitatile raionului.

Strategia este elaborata la initiativa Consiliulur"\Ratenal Rezina si se bazeaza pe conceptul
participativ care prevede implicarea admnistratiei publice locale, locuitorii si mediul de afaceri
din raion prin intermediul sondajelor si conctltatiilor organizate pe teren.

Strategiea este realizata in baza urmatoarelor activitati:

1. Pregatirea pachetului de documente pentru culegerea informatiilor si crearea
Consiliului participativ local al“Direcctiei raionale de comert, care analizeazd si aproba
actiunile din planul de implementare, a'strategiei, cu drept de recomandare.

Ca sarcind a Consiluluiiparticipativ local este administrarea procesului de elaborare a
strategiei de dezvoltare lo6Cala pe termenn lung.

In componenta- Gonsiliului participativ sunt reprezentate toate grupurile de interes cu
profil comercial.

In componenta grupului sunt incluse persoanele care activeazi in cadrul Sectiei
Economie, (Directiei Generale de Finante responsabile de dezvoltarea si implementarea
programfilui. In’calitate de coordonator si punct de contact al actiunilor previzute in Strategie
este SectiewEconomie si Directia Generald de finante a Consiliului Raional Rezina. In cadrul
acestuizproiect prin intermediul Sectiei de Economie se pot obtine informatii despre etapa de
implementare a Strategiei.

Rolul Consiliului participativ local este de a reprezenta comunicatea, locuitorii din raion
in procesul de elaborare a Strategiei.

2. Elaborarea portretului (cadrului) real al comunititii raionului Rezina in baza
analizei extinse a surselor de informatii (rapoarte) disponibile cu privire la localitatile ce
fac parte din acest teritoriu.

Initial se va realiza diagnosticul cadrului socio-economic al activitatilor desfasurate in
localitatile raionului Rezina, mai apoi se vor elabora si inainta propuneri concrete de dezvoltare
durabila.
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Pentru localitatile raionului Rezina se vor cerceta urmatoerele sectoare strategice:

- turismul (manastirea Saharna, Tipova, ...)

- dezvoltarea rurala a localitatilor, infrastructura sociala, comerciala etc.

- dezvoltarea economica (firme industriale, agricole, de prestari servicii);

- asigurarea cu obiective comerciale

- asigurarea cu obiective de prestare a serviciilor

- asigurarea cu obiective de alimentatie publica

- patrimoniul specific cultural.

Analiza situatiei actuale a comertului poarta un caracter realist, si este realizata\in
colaborare cu Sectia Ecomonie si alte subdiviziuni ale Consiliului Raional, institutiile-statale)si
APL-urile, membrii comunitatii locale. Cu ajutorul acestor informatii se vor determina:

- potentialul de dezvoltare a comertului in raion in perioada anilor 2016-2020;

- structura si asigurarea locuitorilor cu suprafatd comercial3,

- structura si nevoile in unitati de comert, de achizitie, de procesare sinde distributie;

- profilul unitatilor agricole de producere a produselor pentru populatia locala

- necesitatea 1n fortd de munca calificata in domeniul comertului, \alimentatiei publice si
prestarii serviciilor.

3. Analiza SWOT

Prin analiza SWOT se obtin informatii relevante pentriyevaluarea situatiei existente, se
efectueaza analiza situatiei, mediului de piata pe fiecareJocadlitate si raion in ansamblu.

4. Elaborarea planului strategic de deztvoltare=a comertului in raionul Rezina si a
cadrului de implementare a acestuia cu sustinerea structurilor locale.

Se prevede interventia membrilor “Consiljului participativ in rezolvarea obictivelor
specifice in localitatile din raion, adgptarea junor masuri specifice pentru fiecare obiectiv
strategic.

Strategia de dezvoltare a cemertului se va implementa in mare parte pe baza surselor
umane si financiare locale, din_aceasta cauza aceasta va fi supusa spre aprobare Consiliului
Raional Rezina. Astfel, angajamenttl implementarii strategiei are un caracter public si este o
prioritate a administratiei publice locale din raionul Rezina.

5. Elaborareaplanului de implementare.

Se realizeaza, dupd identificarea obiectivelor strategice si validarea acestora de catre
comunitate si,organele publice locale. La aceastd etapa se identifica si se aprobd proiectele, se
aloca resurstle, se identifica partenerii posibili pentru fiecare proiect.

Grupele de lucru vor discuta si analiza cele mai importante proiecte reiesind din limitele
resurSelorsumane, financiare si materiale. Se vor alege proiectele — obiectele care vor aduce
contributi¢c considerabild asupra nivelului de bundstare a societatii din localitatile raionului
Rezina:

Pentru fiecare proiect in parte sunt identificati indicatori de monitorizare si evaluare in
procesul implementdrii. Monitorizarea se efectueaza periodic, dar nu mai putin de o data in
trimestru, semestru cu prezentarea rapoartelor spre aprobare Consiliului Raional.
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Anexa

la decizia Consiliului raional Rezina

nr.

din

2015

Plan de actiuni de implementare a strategiei de dezvoltare a comertului interior
in raionul Rezina pentru anii 2016-2020

Nr. Actiuni Responsabili Termenul Surse de Rezultatul

d/o de executare | de realizare| finantare scontat
1. Obiectivul strategic: ,,Revizuirea cadrului legislativ §i normativ de reglementgge

a activitatii de comert”

1.1. | Analiza actelor si elaborarea | Sectia 2016 Surse Listd’cu
propunerilor privind Economie; extrabugetare prepuneri
modificarea si completarea | Administratia adresata
Legii R.M. nr. 231 din firmelor Ministerului
23.09.2010,,Cu privire la comerciale; Economiei
comertul interior” referitor la) APL-1
autorizarea activitatilor in
domeniul comertului

1.2. | Analiza si formularea pro- Sectia 2016 Surse Lista cu
punerilor privind completarea) Economie; extrabugetare propuneri
Legii R.M. nr. 157 din Directia adresata
18.07.2014 “Despre incheie- | Generala Ministerului
rea §i executarea contractelol Finante; Economiei
la distanta privind serviciile | APL-1
financiare de consum”

1.3. | Analiza si formularea propu- | Sectia 2016 Surse Lista cu
nerilor privind completarea | ECOnomie; extrabugetare propuneri
Legii R.M. nr. 284 din APL-1 adresata
22.07.2004 ,, Privind comerfil Ministerului
electronic” Economiei

1.4. | Formularea propunerilor Sectia 2016-2020 Surse Lista cu
privind modificareassi Economie; extrabugetare propuneri
completarea proiectelor de | APL-1,; adresata
Legi si Hotarari de Guvern in| APL-2 Ministerului
domeniul comerlui, pre- Economiei
zentate Consiliului Raional
pentru éxaminare §i expunere
alopiniei

1.54 Elaberarea si aprobarea Sectia 2016-2017 Surse Regulament
»sRegulamentului privind Economie; disponibile a
eliberarea autorizatiilor de | APL-1, bugetului;
functionare a unitdtilor APL-2 Surse
comerciale §i de prestare a extrabugetare:
serviciilor comerciale” pe proiecte,
teritoriul raionului Rezina granturi,

sponsorizari

1.6. | Elaborarea si editarea Sectia 2017 Surse Editarea
Ghidului comerciantului Economie; disponibile a Ghiduuil
pentru raionul Rezina Directia bugetului; | comerciantului

Generala Surse
Finante; extrabugetare:
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APL-1; proiecte,
APL-2 granturi,
sponsorizari

1.7. | Initierea si sustinerea medi- | Sectia 2017 Surse Fondarea
ului de afaceri in comert in | Economie; extrabugetare:| Asociatiatiei
fondarea patronatului in Directia proiecte, comerciantilor
domeniul comertului Generala granturi,

Finante sponsorizari
2. Obiectivul strategic: ,,Cresterea nivelului de competitivitate a produselor
autohtone pe piata locala”

2.1. | Analiza situatiei si elaborarea| Sectia 2016-2020 Surse Planul
planului de organizare a Economie; extrabugetare®| “targurilor,
iarmaroacelor, targurilor si | Directia proiecte, iarmaroacelor
expozitiilor in orasul Rezina | Generala granturi, si expozitiilor
si localitagile din raion Finante; sponsorizari in raionul

APL-1; APL-2 Rezina (anual)
2.1.1. Targul Sectia Anual, Surse Planul
Toamna de Aur cu produse | Economie; dupa extrabugetare: targurilor
autohtone locale si din tara. | APL-1: planul proiecte, (se precizea.-
Rezina, aprobat granturi, za in fiecare
Ciniseut, APL-1, in sponsorizari an
Tareuca, or."Rezina 05.11-10.11.
Alte localitati — si alte
Ignate#{.Sarcoya| localitati,
2.1.2. Targul Sectia Anual, Surse Planul
De craciun si Anul Nou cu | ECOROMI€; dupa extrabugetare: targurilor
produse de sarbatoare APL-1: planul proiecte, 24.12-07.01.
orRezina, aprobat de granturi,
s.Ciniseuti, APL-1, in sponsorizari
s.Tareuca, or.Rezina
Alte localitati — si alte
s.Ignatei, localitati,
s.Sarcova,
s.Solonceni,
s.Horodiste etc.
2 1»3. Targul Sectia Dupa Surse Planul
,.Raste fin’casa tuturor” cu Economie; planul extrabugetare: targurilor
prQeese pascale APL-1: aprobat de proiecte, (cu o sapta-
or.Rezina, CR granturi, mana Tnaintea
s.Ciniseuti, Rezina, sponsorizari | sarbatorilor,
s.Tareuca, APL-1 se precizeaza
Alte localitati — dupa calenda-
s.Ignatei, rul ortodox)
s.Sarcova etc.
2.1.4. Targul Sectia Dupa Surse Planul
larmaroc scolar Economie; planul extrabugetare: targurilor
APL-1: aprobat de proiecte, 20.08-31.08
or.Rezina, CR granturi,
s.Solonceni, Rezina, sponsorizari
s.Horodiste, APL-1
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s.Ciniseuti

2.1.5. Targul Sectia Dupa Surse Planul
,Cu drag de tine mama !!!” | Economie; planul extrabugetare: targurilor
APL-1, aprobat de proiecte, 01.03.-08.03
or.Rezina APL-1, granturi,
Rezina sponsorizari
2.1.6. Targul Sectia In fiecare Surse Plan de
,,La Hramul Satului” Economie; an, dupa extrabugetare: actiami
Sectia raonala | obiceiurile proiecte, Conferm
Culturg; locale granturi, obiceiurilor
APL-1 sponsorizari Jocalittilor
Hramul
satului
2.2. | Organizarea activitatilor de |Sectia La toate Surse Regulament:
promovare a produselor Economie; targurile extrabugetare: | Concursuri,
autohtone locale (de Directia preiecte, tombole,
provenienta din localitatile |Generala granturi, loterii
raionului Rezina) in cadrul  |Finante; Sectia Sponsorizari
targurilor, iarmaroacelor, Agricultura si
festivalurilor etc. Alimentatie;
Sectia raionala
Cultura;
APL-1;
APL-2
2.3. | Afisarea informatiei despre |Sectia Permanent Surse Afisarea in
linia fierbinte, telefoanele de |Econamie; —1intoate | extrabugetare: fiecare
contact de informare si de  |APD:1; locurile de proiecte, unitate
comunicare cu consumatorii,{Reprezentanta vanzare granturi, comerciala a
referitor la combaterea Agdertiei de sponsorizari listei cu
fraudelor in comert. pfotectie a numerele
consumatorilor; telefonului de
Repretentanta incredere a
Agentiei pentru organizatiilor
siguranta enumerate
alimentelor; (gratiute)
Centrul de
sanatate publica;
Administratia
firmelor de
comert
2.4, Winitierea si sustinerea meste- |Sectia Dupa Surse Plan de
sugarilor si industriasilor din [Economie; plan in extrabugetare: | organizarea a
localitatile raionului in orga- |Directia fiecare an proiecte, expozitiilor
nizarea manifestarilor de Generala pe granturi, cu vinzare
promovare a produselor de  |Finante; localitati sponsorizari | Regulament
artizanat etc. (festivalul: Sectia raionala Targuri,
pernelor, costumelor, Culturs; larmaroace,
impletiturilor, butoaielor, APL-1 expozitii
crosetari, feseturi...)
2.5. | Initierea si sustinerea Sectia Permanent Surse Fondarea
antreprenoriatului in Economie; extrabugetare: | punctelor de
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domeniul achizitiei si APL-1; proiecte, achizitie si
procesarii produselor Sectia granturi, procesare
agroalimentare si a plantelor |Agricultura si sponsorizari in satele cu
medicinale etc. Alimentatie numarul de
locuitori
peste 2000
persoane
2.6. | Initierea si sustinerea fondarii|Sectia Permanent Surse Fondarea
unitatilor de prestare a Economie; extrabugetare: unitativde
serviciilor comerciale si de |APL-1 proiecte, prestare a
agrement in or.Rezina si granturi, Seviciilor:
localitatile raionului sponsorizari salon de
fiumusete,
Feparatii etc.

2.7. | Initierea si sustinerea Sectia Permanent Surse Plan: Tdrg
producatorilor locali de Economie; extrabugetare: produse
produse ecologice in Sectia preiecte, ecologice
organizarea manifestarilor de | Agricultura si granturi, Regulament
promovare la nivel local si | Alimentatie; sponsorizari
raional APL-1

2.8. | Sustinerea antreprenorilor in |Sectia Permanent Surse Fondare noi
fondarea unitatilor de comert |Economie; extrabugetare: magazine,
si agrement, alimentatie Directia proiecte, baruri, unitati
publica in localitatile Generala granturi, de alimentatie
raionului (magazine-baruri, |Finante; sponsorizari | si de agrement
case de nunti, discoteci) APL<1

2.9. | Efectuarea unui studiu si Sectia 2016 Surse Propuneri
perfectionarea sistemului de {Economiie, extrabugetare: privitor la
aprovizionare a cantineloga. Ditectia proiecte, perfectionarea
scolaresti si din institutiiles==Generala granturi, sistemului de
prescolare cu produse Finante; sponsorizari | aprovizionare

APL-1

2.10.| Efectuarea studiului privind |Sectia 2016-2017 Surse Propuneri

nivelul tehni¢ de asigurare a |Economie; extrabugetare: privind
cantinelor scolaresti si din | Directia proiecte, modernizarea
institufiile prescolare cu utilaj|Generala granturi, asigurarii
si echipament si dotarea lor |Finante; sponsorizari tehnice a
conform normelor APL-1, cantinelor

Directia

Generala de

Invatamant,

Tineret si Sport

3. Obiectivul strategic ,,Jmbundtitirea infrastructurii comerciale in raion”

3.1. | Efectuarea studiului de Sectia 2016-2017 Surse Elaborarea
evaluare a infrastructurii Economie; extrabugetare: | hartii econo-
comerciale si de prestare a | Directia proiecte, mice - comer-
serviciilor comerciale in Generala granturi, ciale a raionu-
raion: comert fix si mobil,  |Finante; sponsorizari lui Rezina;
unitati de alimentatie publica |[APL-1 Creare sistem

informational

unic in comert,
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alimentatie pu-|
blica si servicii

comerciale;
Propuneri de
perfectionare

3.2. | Elaborarea conceptului de  |Sectia 2016-2017 Surse Planul de
amplasare a retelei de comert |Economie; extrabugetare: | amplasare a
fix si mobil conform planului | APL-1 proiecte, retelei de
de dezvoltare a raionului granturi, comeftin

sponsorizari raionul
Rezipa

3.3. | Elaborarea conceptului de  |Sectia 2016-2017 Surse Plan de
amplasare a retelei de unitati |[Economie; extrabugetare€®y amplasare a
de prestare a serviciilor APL-1 proiecte, tnitatilor de

granturi, prestare a
sponserizari | serviciilor in
raionul
Rezina

3.4. | Initierea si sustinerea Sectia 2016-2020. Surse Proiecte de
proiectelor de fondare si Economie; extrabugetare: | fondare si
modernizare a pietelor din ~ |[APL-1 proiecte, modernizare
or.Rezina si localitatile granturi, a pietelor
raionului sponsorizari

Parteneriat
public-privat

3.5. | Acordarea inlesnirilor fiscale |APL-1; 2016-2020 - Hotarare,
la plata taxelor locale agenti- | Inspegtoratul Decizie
lor economici care contribuie Fiscal Teritorial APL-1
la atragerea investitiilor si
crearea locurilor de munca.in
comert si servicii comerciale
in localitatile raionului

4. Obiectivil strategic ,,Modernizarea formelor de distributie si comercializare a
produselor si serviciilor”

4.1. | Sustinerea fond&rii magazine- Sectia 2016-2020 | Parteneriat Magazine
lor m@derne pe baza de Economie; public-privat moderne
frangiza APL-1;

APL-2

4.24,| Sustinerea credrii magazine- |Sectia 2016-2020 | Parteneriat Magazine ale
lor'de firma ale producatoriloj Economie; public-privat | producatorilor:
tocali Directia de paine, de

Generala conserve,
Finante; cofetarie etc.
Administratia

firmelor

comerciale;

APL-1

4.3. | Sustinerea implementarii Sectia 2016-2020 | Parteneriat Magazine
comertului prin intermediul |Economie; public-privat zirtuale
magazinelor virtuale cu Directia
deservire la comanda, la Generala
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domiciliu etc. Finante;
Administratia
firmelor
comerciale;
APL-1
4.4. | Initierea si sustinerea crearii |Sectia 2016-2020 | Perteneriat Depozite
depozitelor, inclusiv frigori- |[Economie; public-privat frigidere,
fice, agentiilor de transport si|Directia Surse agentii dé
de distributie a marfurilor Generala extrabugetare:| distributierde
Finante; proiecte, transport
Liga granturi,
fermierilor;
APL-1
4.5. | Incurajarea si sustinerea Sectia 2016-2020 Surse Baruri,
credrii unitatilor de comert, |Economie; extrabugetare: terase
alimentatie publica si de Directia proiecte,
prestare a serviciilor de Generala granturt,
agrement 1n localitatile cu  |Finante; Perteneriat
1000 si mai multi locuitori  |APL-1 public-privat
4.6. | Sustinerea crearii unitatilor de Sectia 2016-2017 Surse Magazine,
comert in localitatile cu Economie; extrabugetare: Baruri,
destinatie turistica (artizanat):| Directia proiecte, Terase,
or.Rezina, s.Saharna, Tipova.| Generala granturi, Zone de
Finante; Perteneriat odihna,
Sectia raionala public-privat Plaje
Culturg; amenajate
API:1
4.7. | Sustinerea crearii unitatilor dq Sectia 2016-2020 | Perteneriat Servicii de
prestare a serviciilor Economie; public-privat agrement
comerciale in locurile de Directia pentru adulfi si
agrement din raion Generala copii (in incin-
Finante; ta magazinelor,
Sectia raionala pizdriilor, in
Cultura, parcuri...)
APL-1
4.8. | Sustinerea credtirunitatilor de¢ Sectia 2016 Surse Cantine
alimentatie (cantine sociald) | Economie; extrabugetare: sociale
pentru persoanele vulnerabile| Directia proiecte,
in or.Rezina Generala granturi,
Finante; Perteneriat
APL-1; public-privat
Directia
Asistenta
Sociala si
Protectie a
Familiei
5. Obiectivul strategic ,,Asigurarea comertului cu forta de muncd calificata si formarea
continud a acesteia”
5.1. | Initierea si sustinerea fondarii| Sectia 2016 Surse Statut,
centrului raional de instruire | Economie; extrabugetare: Centru
si formare profesionala Directia proiecte, de instruire
continua a cadrelor in Generala granturi, si formare

49




domeniul comertului si Finante; Perteneriat profesionala
alimentatiei publice Institutiile cu public-privat
profil economic
si comercial;
APL-1
Oficiul
5.2. | Organizarea si desfasurarea | Sectia Anual Perteneriat Plan de
concursurilor pentru titlul de | economie; 2016-2020 | public-privat organizare,
,,Cel mai bun vanzator Directia Regulament-de
(casier)”, ,,Cel mai bun Generala organizare
bucatar (cofetar)”, ,,Cel mai | Finante;
bun chelner (barman)” etc. in| Centru de
scopul sporirii nivelului de | instriure si
deservire a consumatorilor | formare
profesionala;
Administratia
firmelor
comerciale;
APL-1
5.3. | Desfasurarea concursurilor | Sectia In fiecare Surse Regulament de
proiectelor si ideilor de economie; an extrabugetare:| organizare
perfectionare a deservirii in | Directia 2016-2020 proiecte,
comert, alimentatie publica si| Generala granturi,
prestare a serviciilor Finante; Perteneriat
comerciale APL-1 public-privat
5.4. | Organizarea seminarelor, Sectia Minimum Surse Statut,
master-claselor cu invitarea | econgmié; de 2-aori | extrabugetare:| Regulament de
specialistilor din domeniul | Centruhde pe an proiecte, organizare
comertului si alimentatiei instruire si granturi,
publice, mediul academic formare Perteneriat
pentru a promova cele mai=={ profesionala; public-privat
bune practici comereiale si | Administratia
experienta avansatdin firmelor
domeniu
5.5. | Crearea bazei de daté unice la Sectia 2016 Surse Model de
nivel de raion despre angajatii economie; extrabugetare: raport,
din defheniul comertului, Biroul raional proiecte, Sistem de
alimentatiei publice, prestare | de statistica, granturi colectare si
de servicli etc. APL-1 evidenta a
cadrelor
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